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EDITORIAL

LIEBE LESERINNEN & LESER

as vorhersehbare Ende der Pan-
D demie bedeutet auch fiir das

VELTINS Special Aufbruch! Ein
neuer, frischer Auftritt kiindet vom Zu-
kunftsoptimismus, auch wenn die
Schlagzeilen dieses Friihlings - fernab
der Pandemie — mehr als betroffen ma-
chen. Unsere Aufgabe wird es in den
ndchsten Monaten sein, ganz eng an der
Seite unserer Partner in Gastronomie
und Handel bei den Menschen fiir ein
Stiick Normalitdt zu sorgen. Freilich ohne
die Wirklichkeit mit ihrem Bedrohungs-
szenario vergessen machen zu wollen.

Wir haben mit unseren Markenaktivi-
taten alles vorbereitet, damit der Alltag
ein Stiick lebenswerter und freundlicher
wird. Die VELTINS Megachance — inzwi-

schen mehrfach kopiert - triagt ihren An-
teil dazu bei, dass unsere Stamm-Marke
wieder stiarker wahrgenommen wird und
die Markenfreunde Spald daran finden.
Das Piilleken kommt den Menschen gele-
gen, weil sie damit ein Stiick Lebensfreu-
de in die Hand nehmen.

Und weil wir nicht nur an die Zukunft
glauben, sondern mit aller Kraft auf sie
setzen, laufen in diesem Jahr die grofR-
ten Einzelinvestitionen unseres Moder-
nisierungsprogramms. Unsere Anlagen
riisten sich fiir die nachsten Jahrzehnte
- mit dem Zeithorizont 2050!

Uber all dies und noch viel mehr infor-
miert Sie dieses VELTINS Special.

Viel Spal? bei der Lektiire!
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FEEDBACK GEBEN
Uns interessiert lhre Meinung! Wir freuen uns auf lhr
Feedback und Ihre Kommentare unter presse@veltins.de

VELTINS ONLINE
Corporate Website veltins.de

instagram.com/veltins

facebook.com/veltins 0 twitter.com/veltins
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UND ZUKUNFT

Nachhaltigkeit
und Zukunft

Sie mochten mehr
zum Thema erfahren?
Fordern Sie den VELTINS

Nachhaltigkeitsfolder an unter:

@ presse@veltins.de

SPECIAL
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Nachhaltigkeit bei VELTINS
Nichts ist wichtiger als ein
nachhaltiger Wandel - das ist ein
Langzeitziel. Die Brauerei C. & A.
VELTINS steht in der Tradition
eines umweltbewussten

Familienunternehmens.
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Megachance 2022
Das groBe Gewinnspiel ist zurdck!

Gastronomie-Portrat
Haus Hochstein

Safari-Action
in Niedersachsen
Serengeti-Park Hodenhagen

Ehrenamtskneipe
Wie ein Dorf seine
Gastronomie erhalt

38

Das Fassbier rollt!

Die Ruckkehr zur Lebensnormalitat
ist zum Greifen nahe, vielerorts hat
der Fruhling Einzug gehalten. Events
kénnen wieder stattfinden.

[

S.24
Megachance
Uberall Megachance!
Gelabelte Sixpacks sind
bereits im Handel.
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Technik
Mehrweg ist Trumpf

VELTINS im Handel
Gebindeentwicklung

Event-Ausstattung
VELTINS-Equipment
ist einsatzbereit

Bilanz
Was fur ein Jahr

FC Schalke 04
VELTINS bleibt an der Seite

Zu guter Letzt
Buchtipp / Social-Media / Cartoon
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FABIAN VELTINS
VERANTWORTET

Marcus Voeste wechselt in die Selbststdndigkeit.

ie Brauerei C. & A. VELTINS

beruft Fabian Veltins zum na-

tionalen Vertriebsdirektor Gas-
tronomie. Der 32-jihrige Betriebswirt
tbernimmt damit am 1. Juli 2022 die
Verantwortung flir die gastronomischen
Aktivitdten der Privatbrauerei und lost
Marcus Voeste ab, der das Unterneh-
men auf eigenen Wunsch und in bestem
Einvernehmen verlasst. ,Ich freue mich
sehr, dass nun mit meinem Neffen ein

Fabian Veltins

Susanne Veltins
Inhaberin

Colner Hofbrau P. Josef Frith KG absol-
viert. Nach seinem Magister-Studium
und seiner Ausbildung zum Brau- und
Malzmeister bei Doemens war der Be-
triebswirt im HandelsauRendienst der
Radeberger-Braugruppe tétig, ehe er
ins Marketing zur Colner Hofbrau P. Jo-
sef Friih KG zuriickkehrte. Nach seiner
jetzigen Titigkeit bei der spanischen
Brauereigruppe Mahou-San Miguel wird
Fabian Veltins am 1. Juli 2022 seine Té-

Vertreter der sechsten Generation in
das Familienunternehmen eintritt, das
Ubernachstes Jahr sein 200-jahriges
Jubildum feiert, so Inhaberin Susanne
Veltins. Fabian Veltins hatte zunéchst
eine kaufméannische Ausbildung bei der

ab 1. Juli
Vertriebsdirektor
nationale Gastronomie

tigkeit aufnehmen. Die Brauerei C. & A.
VELTINS dankt Marcus Voeste fiir sein
langjdhriges Engagement im Gastrono-
miegeschaft und winscht dem geburti-
gen Grevensteiner in seiner angestreb-
ten Selbststéndigkeit alles Gute.

Ein gutes Jahr nach der Wiedervereinigung bilanzierte die
Brauerei C. & A. VELTINS ein erfolgreiches Geschéaftsjahr.

1991: Damals konnte das Unternehmen den AusstoB um
8,3% auf fast 2 Mio. hl steigern. Mit 1,987 Mio. hl (1990: 1,835
Mio. hl) zahlte VELTINS Pilsener als noch einzige Marke der
seinerzeit fast 170 Jahre alten Traditionsbrauerei, zum Kreis
der funf gréBten deutschen Biermarken. 1991 wurden 309
(1990: 282) Mitarbeiter beschéaftigt.

Bereits seit 19871 hat sich der AusstoB (1981: 673.000 hl) mehr
als verdreifacht. Im gleichen Zeitraum sank der Pro-Kopf-
Verbrauch von 147 auf 145 Liter. Insgesamt wurde VELTINS
vor zwei Jahrzehnten bereits in 10.500 Hotels und Gast-

Die Brauerei C.&A. VELTINS in Grevenstein Ende der
1980er-Jahre. Vieles hat sich seitdem verandert und
wurde modernisiert.

statten angeboten. Dank einer soliden Marken- und Preis-
politik wuchs der Umsatz sogar um 10,8 % auf 288 Mio. DM
(1990: 260 Mio. DM) bei einer Eigenkapitalquote von rund 70 %.
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NEWS

ECHTER ZITRONENSAFT,
WENIGER KALORIEN

VELTINS Fassbrause Bitter Lemon
ist ein spritzig-erfrischendes
Getrank mit Limonaden-Charakter,
aber weniger Kalorien.

FASSBRAUSE

Erfrischend und nicht so sUB - der Bitter Lemon Geschmack ist absoluter
Trend. Mit VELTINS Fassbrause Bitter Lemon erweitert sich das erfrischend-
fruchtige Fassbrause-Quartett, ebenfalls absolut alkoholfrei 0,0% und ohne
Chinin. Das Besondere: Der echte Zitronensaft macht die neue Fassbrause zu
einem fruchtigen Genuss. Mit nur 34 Kalorien pro 100 ml liegt VELTINS Fass-
brause Bitter Lemon weit unter klassischen Limonaden. Die neue Sorte wird
ab dem 1. Juni 2022 national im 4 x 6 x 0,33 | Kasten sowie als 24 x 0,5 | Dose
verflgbar sein.

Saftige Zitrusfriichte & harmonische Bitterkeit

Schon auf den ersten Blick ist die authentische Tribung aus der
naturlichen Frucht erkennbar. Der zugehérige Duft erinnert an
eine bunte Mischung aus saftigen Zitrusfrichten und macht
Lust auf den Geschmackstest. Das Aroma ist ausgeglichen

und harmonisch. Nun sind es bereits funf VELTINS Fass-
brause Sorten: Neben der neuen Geschmacksrichtung
besteht die Produktrange aus den Sorten Zitrone, Ho-
lunder, Mango-Maracuja und Cola-Orange.

VELTINS Fassbrause um 32,4% gewachsen

Erfreulich gestaltete sich die Entwicklung der Fass-
brausen, die angesichts des qualitatsorientieren Ein-
kaufsverhaltens der Menschen im Jahr 2021 um im-
merhin 32,4% wuchs und damit 72.700 hl erreichte.
Die Brauerei beobachtete wahrend der Pandemie eine
gewachsene Probierfreude der Verbraucher.

ol
E- E VELTINS-Accessoires und Gastro-Zubehor
ﬁ' finden Sie im Shop Uber den QR-Code.
E Jetzt reinschauen und entdecken!

Fuwchtig, spritizig , lekcer!

Das Markenmagazin

VELTINS

Spezialisten

FUR UNSERE ZUKUNFT

ie Mitarbeiter sind das stirkste
D Riickgrat des Unternehmens,

doch natiirlich macht die De-
mografie-Entwicklung auch vor der
Familienbrauerei nicht halt. Die Braue-
rei C. & A. VELTINS hat ein ureigenes
Interesse, jungen Menschen im Unter-
nehmen eine Berufs- und Lebenspers-
pektive zu geben und sie zu entwickeln.
Wichtig ist dabei, die Kommunikation
in der Belegschaft auf Augenhohe zu
fihren. Der Erfolg zeigt sich auch in
der Entwicklung der Mitarbeiterzah-
len. Die Belegschaft der Grevensteiner
Privatbrauerei erh6hte sich auf 690 Per-
sonen. In den vergangenen zehn Jah-
ren ist die Mitarbeiterzahl damit um
23,7% gestiegen. Dabei geht die Braue-
rei C. & A. VELTINS den konsequen-
ten Weg zur Fortentwicklung von ,In-
house“-Spezialisten. Kontinuitit und
langjahrige Beschiftigung — die auch
immer wieder an der hohen Zahl an Ju-
bilaren deutlich wird - in Verbindung
mit einer sukzessiven Einstellung von
jungen Fachkraften sorgen dafiir, dass
die Traditionsbrauerei auch in Zeiten
des demografischen Wandels zukunft-
weisend aufgestellt ist.

T

Die Brauerei C. & A. VELTINS ist
fur den demografischen Wandel gut
aufgestellt und gibt jungen
Menschen wie Aline Bedkowski
im Unternehmen eine
Berufsperspektive.
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Pulleken

VELTINS Special

Retrobulli kommt
bei Promotions
zum Einsatz

Aufsteller sorgen
am PoS fir
Aufmerksamkeit

Pulleken startet
neue TV- und
Hoérfunkkampagne

Stilvolle Marken-
accessoires werden
gelauncht



Die drei Mdnneken sind einfach nicht zu bremsen. Sie machen
auf dem Piilleken-Etikett ihre SpdifSe — mittendrin der bunte

Harlekin. Mit viel Riickenwind geht es in die Kiihlschréinke

der Bierliebhaber!

www.puelleken.de #pUlleken

Fir den Sommer hat die Brauerei
C. & A. VELTINS noch einige Pfeile
im Kocher. Gut so. In der hand-
lichen Drittel-Liter-Flasche in
Euro-Flaschen-Form ist das
Piilleken zum Sympathietrager
fiir einen neuen Biergeschmack
geworden und hat noch reich-
lich Marktpotenazial.

Das noch junge Produkt der Brauerei
C. & A. VELTINS nimmt gerade einen er-
freulichen Erfolgsweg und tibertraf mit
einem Ausstold von 204.000 hl im Ge-
schéftsjahr 2021 alle Erwartungen. An
diesen Erfolg méchte die Brauerei C. & A.
VELTINS auch im Jahr 2022 weiter an-
kniipfen immerhin ist das Piilleken die
erfolgreichste Einfiihrung in der Ge-
schichte des Grevensteiner Familien-
unternehmens. Nie zuvor konnte ein
Neuprodukt der Premium-Brauerei
innerhalb von so kurzer Marktprisenz
und dazu noch unter hartem Wettbe-
werbsdruck im Handel so tiberzeugend
wirken. ,Sowohl der rasche Distributi-
onsaufbau als auch die Wiederkéufe der
Verbraucher beweisen die hohe Sym-
pathie und lassen eine weiter steigende
Nachfrage erwarten. Als VELTINS-Ant-
wort auf einen unbeschwerten Bier-
genuss in schwieriger Zeit konnte das
junge Produkt ein deutliches Marken-
statement setzen®, sagt Dr. Volker Kuhl,
Geschéftsfuhrer Marketing/Vertrieb der
Brauerei C. & A. VELTINS.

Dr. Volker Kuhl

Geschéaftsfuhrer
Marketing Vertrieb
der Brauerei C. & A. VELTINS

Das Markenmagazin

PULLEKEN

Das Konzept des Piillekens funktioniert,
weil mit seiner Leichtigkeit im Erstkon-
takt und dem siiffigen Geschmack des
Sortencharakters des Hellen jene Schub-
kraft gegeben wurde, die einen raschen
Markterfolg als Grundvoraussetzung
erst moglich machen. ,Diesen Schwung
nehmen wir mit in den Sommer 2022
und werden die Distribution weiter aus-
bauen. Wir sind davon tiberzeugt, dass
das helle Piilleken den Menschen auch

l

» Sowohl der rasche

Distributionsaufbau

als auch die Wieder-
kaufe der Verbraucher

beweisen die hohe

Sympathie und lassen
eine weiter steigende
Nachfrage erwarten.«

weiterhin ein Gefiihl von Unbeschwert-
heit und Unbefangenheit nach Hause
bringen wird und dabei auch durch sei-
nen mild-siiffigen Geschmack einfach
genau den richtigen Ton trifft“, so Dr.
Volker Kuhl.

So plant die Brauerei C. & A. VELTINS
passend zum Frithlingsanfang mit Im-
pulsen im Handel fiir Aufmerksamkeit zu
sorgen. Ein Ubergrofser Pappaufsteller in
Form eines Retrobullis zog bereits alle Bli-
cke auf sich. Nochmals modifiziert wird
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er demnéchst — auch als attraktive Zweit-
platzierung - fiir begeisternde Prisenz
sorgen. Als Alternative gibt es die zwei
Protagonisten des Flaschenetiketts als
charakteristische Aufsteller zur impuls-
starken Umrahmung von Piilleken-Késten
oder Displays. Dr. Volker Kuhl: ,,Die Mal3-
nahmen am Point of Sale riicken das Pro-
dukt in den Fokus und sorgen {iberdies flir
steigende Abverkéufe im Handel. Unsere
Mitarbeiter im Auféendienst wissen hier
die Moglichkeiten gezielt einzusetzen und
die jeweilig verfiigbaren Flachen in den
einzelnen Mérkten passgenau zu nutzen.”
Nicht nur im Handel, auch in gastro-
nomischer Hinsicht wird das Pilleken
2022 noch prisenter sein. Mit dem
Auslaufen der Pandemie werden Ver-
anstaltungen in diesem Friihling und
Sommer endlich wieder ein grof3es The-

VELTINS Special

ma sein, sodass auch der historische
VW Ta fiir Promotions eingesetzt wird.
Der exklusiv und passend zum hellen
Piilleken umgebaute Retro-Bulli ist ein
echter Eyecatcher mit Magnetwirkung.
Er berzeugt mit Open-Air-Qualitét,
denn unter dem gedéffneten Dach pré-
sentieren sich Tresen und Ausschank-
equipment. Mit viel Aufwand und Liebe
zum Detail wurde der Oldtimer aus dem
Baujahr 1969 restauriert und stilvoll um-
gebaut. In mehreren Monaten wurde die
Transporter-Legende der zweiten Bulli-
Generation in einen Ausschankwagen
im Pilleken-Design verwandelt. Nun
kann man das Dach hoch- und einen
Tresen mit Holzoberfliche ausklap-
pen. Auf der Innenseite des Daches ist
das bekannte Keyvisual mit dem Claim

l

» Die MaBnahmen am
Point of Sale riicken das
Produkt in den Fokus
und sorgen uberdies fur
steigende Abverkaufe
im Handel. «

,Komm, wir trinken noch ein Pulleken®
abgebildet. Unterhalb der Theke befin-
den sich passende Kiihlschréinke, sodass
man aus dem Transportraum heraus die
Konsumenten mit dem ein oder anderen
hellen Piilleken versorgen kann. Zusétz-
lich gibt es auch einen historischen Kof-
feranhanger, damit fiir den Einsatz bei
Messen oder Events auch ausreichend
Pilleken transportiert werden kann.
Auch die Sitze in der Fahrerkabine sind
ein echtes Highlight, denn diese wurden
mit dem originalen, karierten Westfalia-
Stoff bezogen. In der damaligen Zeit gab
es den Bulli in der Westfalia-Version als

Mit attraktiven Platzierungen
zieht das Pilleken im Handel alle
Blicke auf sich.



Bei einem ersten Einsatz im
Herbst letzten Jahres haben wir
bereits gemerkt, wie positiv der
Bulli auf die Menschen wirkt.

Camper - bis heute haben diese Cam-
per Kultstatus in der Szene. So erinnert
nicht nur die kleine, charmante Flasche
des Piillekens an die 1970er-Jahre, son-
dern nun auch der neue Bulli, der mit
eingebauten Kiihlschranken flir unbe-
schwerten Biergenuss und Neugier bei
den Verwendern sorgt. ,Bei einem ers-

ten Einsatz im Herbst letzten Jahres ha-
ben wir bereits gemerkt, wie positiv der
Bulli auf die Menschen wirkt. Wir sind
sicher, dass der T2 in diesem Jahr eini-
ge Male als Ausschankwagen bei Veran-
staltungen dienen wird und bei den Be-
suchern positiv in Erinnerung bleibt!*,
sagt Dr. Volker Kuhl. e

Das Markenmagazin

PULLEKEN

FAKTEN
& INFOS

—

So lernt das
Etikett laufen.

FUr 2022 sind einige Kommunika-
tionsmaBnahmen fur das Pulleken
geplant.

Dr. Volker Kuhl: ,Aus Erfahrung
wissen wir, dass unser Piilleken
TV-Spot im letzten Jahr fiir
Aufmerksamkeit und reich-
weitenstarke Begeisterung
gesorgt hat.”

Erstmals wurden die Protagonisten
des Etiketts fur den TV-Bildschirm
zum Leben erweckt und sorgten
in zwei Flights fur Aha-Effekte und
Wiedererkennung. In einer Neu-
auflage bringt die Brauerei C. & A.
VELTINS die beiden Mannchen und
den Harlekin auf die heimischen
Fernsehbildschirme. Eine Funk-
kampagne soll weitere Verbraucher
aktivieren. Jederzeit verfugbar ist
der Social-Media-Bereich. In kurzen
Animationen und Fotos flimmert
das Pulleken auf den Handydisplays
und sorgt auch hier fur Heiterkeit
bei den Usern, denn die Kurzvideos
haben Hinguckerwirkung und ma-
chen neugierig. Dr. Volker Kuhl: ,Die
Online-Beitrége sind ebenso ein-
fach wie genial, unaufgeregt und
humorvoll - eben genau so wie das
Pulleken selbst. Es ist einfach ein
durchweg schlussiges Produkt, das
Biergenuss und Lebensfreude ver-
eint und dabei noch sympathisch
daherkommt.”

R
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ACCESSOIRES FUR DEN

wender!

PULLEKEN-

OFFNEN UND
GENIESSEN

Echte Markenfreunde nutzen am liebsten auch
einen originalen Pulleken-Offner. Ganz der char-
manten und kleinen Flaschenform des Pullekens
nachempfunden, ist auch der Flaschendffner mit
Holzgriff kleiner als gewdhnlich. Hingucker-Wirkung
erzielt hingegen der magnetische Flaschenoffner
mit Lentikulardruck. Je nach Drehung des Offners
wird eines der beiden Wackelbilder

sichtbar. Ganz egal, welches

Modell genutzt wird, nach

dem Offnen des Pullekens

wartet unbeschwerter

Biergenuss auf den Ver-

ZUM PROBIEREN

Der neue Vierertrager hat genau die
richtige GroBe fUr alle Convenience-
Liebhaber, aber auch zum Probieren
beim Erstkontakt. Aufgestapelt auf
Displays eignet sich der praktische
Trager auch fur Zweitplatzierungen
und Sonderaufbauten im Handel.

VELTINS Special




PULLEKEN

VELTINS
SHOP

MARKENACCESSOIRES
FUR JEDEN ANLASS
Passend zum Produkt sind die runden Bierdeckel im
Dispenser etwas kleiner als gewdhnlich. Da wird der
Genuss des Pullekens zum echten Markenerlebnis.
Auch viele weitere Accessoires bietet der VELTINS-
Online-Shop. Schon jetzt gibt es passende Glaser, . . .
GruBkarten und Aufkleber und im nachsten Schritt Das RIChtlge fllI‘ den
werden ein hochwertiger PUlleken-Geschenkkarton Pﬁlleken—Liebhaber
sowie ein gemutlicher Hoodie und ein sommerliches
T-Shirt verfugbar sein. Damit kdnnen die Bierkenner Im VELTINS-Online-Shop gibt es
ihr Lieblings-Pulleken nicht nur auf dem eine Vielzahl von passenden Mar-
Tisch, sondern auch auf der Brust tragen. kenaccessoires, darunter einige

neue und teilweise limitierte An-
gebote. Ob Glaser, GruBkarten und
Aufkleber, ein Blechschild oder Fla-
schendffner, alles ist im Corporate
Design zum Pulleken gestaltet und
verbindet praktischen Nutzwert
mit optischer Hingucker-Wirkung.

Das gilt im Ubrigen nicht nur far die
BLICKFANG Markenaccessoires zum Pulleken,

sondern auch fur die Artikel zu allen
AN D E R WAN D anderen Marken der Brauerei C. & A.
VELTINS.

Ob als tolle Wand-Dekoration, ori-
ginelles Geschenk oder Blickfang

7#¥c[E Viel SpaB beim

- das Pulleken-Blechschild zieht die i ? s - .

Blicke auf sich und hat eine klare I"{'I:%"_‘:T sto?ern im Shop:
Botschaft: ,Komm, wir trinken noch (] veltins-shop.de

ein Pulleken.” \_ J

LUSTIGES TRIO
WIRD AUF INSTAGRAM LEBENDIG

Bei Instagram bringt das Trio des Etiketts in kurzen und humor-
vollen Bewegtbildern den Zuschauer zum Schmunzeln und sorgt
fur gute Laune. Zunachst motiviert von den Abenteuern des Till
Eulenspiegels bildet das Etikettenmotiv bereits eine volkstimliche
und humorvolle Harlekin-Szenerie ab. Davon adaptiert erzahlen die
Kurzvideos kleine Abenteuer der drei. Mit Blick auf die Geschichten
des Till Eulenspiegels necken sich Ubrigens auch die drei Manneken
immer gegenseitig, ohne dabei das Leben zu ernst zu nehmen.
@puelleken

Das Markenmagazin 13



Von Michael Huber,
Generalbevollmdchtigter
der Brauerei C. & A. VELTINS

assen Sie es mich gleich zu

Beginn sagen: Die Brauerei

C. & A. VELTINS sieht fiir 2022
erkennbare Signale, dass das ange-
stammte Geschaft in Handel und Gast-
ronomie wieder Fahrt aufnimmt. Wenn
alles gut geht, wird uns die leidliche
Pandemie im dritten Jahr nicht mehr
bremsen. Stattdessen sehen wir in die-
sem Frithjahr Bilder aus Europa, die wir
70 Jahre nach Kriegsende nicht fiir mog-
lich gehalten haben: Humanitéres Leid

14

l

» Erkennbare Signale,
dass das Geschaft
in Handel und
Gastronomie wieder
Fahrt aufnimmt. «

VELTINS Special

von Menschen in der Ukraine, die unse-
re Gesellschaft mit aller Kraft auffangen
muss. Und wir unterstiitzen dort, wo wir
es kénnen!

Langst haben wir uns aus dem Exportge-
schaft auf dem russischen Markt zuriick-
gezogen — auch aus moralisch-ethischen
Griinden. Daftir tribt sich unversehens
das Konsumklima ein. Kriegssorgen sind
ein Konsumkiller! Wahrend die katas-
trophale Pandemie im dritten Jahr im
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Michael Huber
zum aktuellen

Biermarkt

Generalbevoliméachtigter
der Brauerei C. & A. VELTINS

Auslaufen begriffen ist, miissen wir uns
neue Gedanken machen, wie die Men-
schen in ihren Genussgewohnheiten
auf ein neues Angstszenario reagieren.
Schon deshalb bleiben die Folgen des
Zusammentreffens beider historischer
Einschnitte unwégbar.

Das gesamte Geschaftsjahr 2021 wurde
von den Auswirkungen der Pandemie ge-
préagt. Vor allem das behordliche Aus fiir
die Gastronomie in den ersten finf Mo-
naten des vergangenen Jahres bedeutete
fiir die Brauwirtschaft einen erheblichen
Ausfall an Fassbiervolumen. Abfiillanla-
gen standen allerorts monatelang still,
wihrend drauféen die Tiren aller Gas-
tronomiebetriebe geschlossen bleiben
mussten. Erst im Juni lief das Fassbier-
geschift langsam wieder an, nachdem
die Gastronomen ihre Geschifte wie-
dererdffnet hatten. Und jetzt, im Jahr
danach?Die Pandemie hat die Verbrau-
cher nach nunmehr drei Jahren mit Ein-
schrankungen in ihren Gewohnheiten in
Berufund Freizeit verandert. Das gilt vor
allem fiir das Ausgehverhalten, das lan-
ge Zeit eingeschrinkt und andererseits
durch die Verunsicherung geprégt war.
Folglich haben es sich die Menschen
zu Hause bequem gemacht - das traute

Heim als berechenbarer Riickzugsort.
Fiir unsere Partner in Gastronomie und
Handel sieht es nicht viel anders aus als
in der gesamten deutschen Brauwirt-
schaft. Die Kostenexplosion war schon
bis zum Jahreswechsel von historischer

l

» Eines konnen Krisen
niemals nehmen:
Die verstandliche

Verbraucher-Sehnsucht
nach Unbeschwertheit. «

Dimension! Nie zuvor gab es in allen Be-
reichen der Roh-, Hilfs- und Betriebskos-
ten einen gleichermafen rasanten An-
stieg. Kostentreiber war die Energie, wie
Gas und Strom, die fur die Brauerei im
hoch energetischen Produktionsbereich
eine Vervielfachung der Kosten aus-
machte. Und nun bereiten uns die Kraft-
stoff- und Energiepreise mit einem wei-
teren Aufschlag méchtige Sorgen. Das

alles war nicht absehbar. Die Herausfor-
derungen eines soliden wirtschaftlichen
Managements stellen sich nun an wirk-
lich jeder Stelle unserer Wirtschaft. Es
geht angesichts der Unwégbarkeiten um
eine angepasste Strategie und sinnvollen
Pragmatismus. Dabei diirfen die Géste
und Verbraucher in ohnehin schwieri-
gen Zeiten wahrlich nicht tberfordert
werden. Nicht wissend, wie sich die
politischen Rahmenbedingungen und
das Konsumverhalten in diesem Jahr
entwickeln werden, bleibt unsere unter-
nehmerische Grundhaltung klar: Die
Brauerei C. & A. VELTINS bewertet die
Gesamtlage unverdndert beherrschbar.
Kurzum: Erst hatten wir keinen Riicken-
wind und jetzt erreicht uns auch noch
historischer Gegenwind. Lassen Sie uns
im Sturm des Alltags bei allem, was wir
tun, Vernunft und Augenmald wahren.
Denn eines konnen Krisen niemals neh-
men: Die verstdndliche Verbraucher-
Sehnsucht nach Sorglosigkeit. o

BIERABSATZ
Deutsche Brauwirtschaft (in Mio. hl)

95,6 95,7 95,9
93,5 94,0
92,2
871
| 85.3
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Quelle: Deutscher Brauer-Bund 2022
Das Markenmagazin 15
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NACHHALTIGKEIT

NACHHALTIGKEIT
UND ZUKUNFT

Nachhaltigkeit
und Zukunft

Sie mochten mehr
zum Thema erfahren?
Fordern Sie den VELTINS

Nachhaltigkeitsbericht an unter:

@presse@veltins.de

Das Unternehmen verfolgt das
Ziel, Ressourcen zu schonen und
effizient und verantwortungsbe-
wusst zu nutzen.

Bereits im Einkaufsmanagement gel-
ten Qualitdts- und Energieanforderun-
gen an Lieferanten und Rohstoffe, um
dem formulierten Anspruch Rechnung
zu tragen. Um den okologischen Ful3-
abdruck kontinuierlich zu mindern,
soll die Energieeffizienz wirtschaftlich

l

Der weitsichtige
Umgang mit naturlichen
Ressourcen steht ganz
oben auf der Agenda des
Grevensteiner Traditions-
unternehmens.

und flexibel in einem stdndigen Ver-
besserungsprozess gesteigert werden
und so der Energieverbrauch langfris-
tig reduziert werden. Um nicht nur
den eigenen, sondern auch den exter-
nen Anforderungen gerecht zu wer-
den, unterzieht sich die Brauerei C. & A.
VELTINS im Rahmen des integrierten
Managementsystems jahrlichen Au-
dits, welche den international giilti-
gen DIN-Normen entsprechen. Mit
den Verpflichtungen, welche die DIN-
Normen mit sich bringen, mochte die
Brauerei C. & A. VELTINS ihre eigenen
Anspriiche erweitern und vor allem die
Nachhaltigkeitsentwicklung vorantrei-

Das Markenmagazin

ben. Der weitsichtige Umgang mit na-
tiirlichen Ressourcen steht ganz oben
auf der Agenda des Grevensteiner Tra-
ditionsunternehmens. So wird bei der
Beschaffung und Verarbeitung der drei
Bestandteile des deutschen
Reinheitsgebots Wasser,

Hopfen und Malz

auf eine Okologi-

sche und &ko-

nomische Her-

angehensweise

geachtet. Nicht

ohne Grund

baut die

Brauerei auf

langjdhrige  und

zuverlissige Lie-
ferantenbeziehungen,

die den hohen Qualitdtsan-

spruch sichern und Voraussetzung
fiir die Herstellung des Premium-Bie-
res sind. Der Hopfenanbau wird in der
Hallertau von eigenen Mitarbeitern
begleitet und die Mélzereien werden
regelmildig auditiert. Das Brauwasser,
welches im Hinblick auf die Bereit-
stellung der zukiinftigen Wasserein-
heiten weitreichend geschiitzt wird,
entspringt aus sieben hauseigenen
Quellen des unbesiedelten und wald-
reichen Naturparks Homert. Der Was-
serverbrauch konnte bereits stark
minimiert werden - er liegt heute bei
3,61 hl pro Hektoliter Bier und damit
weit unter dem Durchschnitt der Brau-
industrie.

ZUKUNFTSFAHIGES
MEHRWEGSYSTEM

Die Brauerei C. & A. VELTINS be-
ricksichtigt zusitzlich den Gedan-
ken der Abfallvermeidung und somit
auch den Schutz und Fortbestand
des Mehrwegsystems in Deutsch-
land. Wiahrend der Branchendurch-
schnitt der Warengruppe Bier national
bei rund 80% Mehrwegflaschen

und -késten liegt, befindet sich das -
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Perspektiven mit Blick nach vorn

X

1824, begann die Geschichte der Braue-

HEIMAT BEDEUTET
ZUKUNFT

rei in Grevenstein. Fast 200 Jahre spéter
prasentiert sich hier eine der moderns-
ten Privatbrauereien Europas. Das wei-
che Quellwasser aus dem Waldgebiet
des Naturparks Homert war 1927 der ent-
scheidende Grund dafiir, nur noch Bier
nach Pilsener Brauart zu brauen. Und das
macht das frische VELTINS noch heute
Hohe
sichern den Standort und garantieren

unverwechselbar. Investitionen
nachhaltigen Natur- und Umweltschutz.

Die Bausteine, mit denen der Natur- und
Umweltschutz gesichert werden, sind
vielfaltig und langfristig angelegt. So wird
die bereits seit 30 Jahren bestehende Ko-
operation mit der Wildtier- und Biotop-

Das Markenmage

NACHHALTIGKEIT

Familienunternehmen mit 94.%

ihres Marktportfolios weit dar-
uber. ,Vermeiden, verwerten, entsor-
gen, heilst dariiber hinaus die Philo-
sophie, der sich die Brauerei C. & A.
VELTINS verschrieben hat. Neben
PVC-freien Kronkorken sowie wieder-
verwertbaren Etiketten wird Altglas
lickenlos dem Recycling zugefiihrt,
wieder eingeschmolzen und zu neuen
Flaschen verarbeitet. Ebenso granu-
liert das Unternehmen alte und be-
schidigte Mehrwegkésten, um daraus
den Rohstoff fiir neue Késten zu gewin-
nen. Grundsatzlich ist festzustellen,
dass es sich bei Bier, gebraut nach dem
Reinheitsgebot, ohnehin um ein reines
Naturprodukt handelt. Daflir sorgen
auch umfangreiche Untersuchungen
aller Rohstoffe.

schutz-Stiftung Nordrhein-Westfalen re-
gelmélig erneuert. Sie dient dem Schutz
und der Hege der freilebenden Tierwelt
und der Sicherung ihrer Lebensgrundla-
gen unter Wahrung der Landeskultur. Zu-
dem kiimmert sich die Wildtier- und Bio-
topschutzstiftung NRW um die Bildung
und Erziehung durch Wissensvermitt-
lung im Natur- und Landschaftsschutz
und durch die Unterstiitzung des ,Lern-
orts Natur®., Diese Aktion ladt vor allem
Kinder und Jugendliche ein, sich mit den
heimischen Tieren und deren Lebens-
rdumen zu beschéftigen. Die Jager off-
nen dazu ihre Reviere und bieten in der
Natur die Mdoglichkeit, Reiz und Zauber
der Heimat zu entdecken und das Verant-
wortungsgefiihl fur Tiere und Pflanzen
zu steigern. Gerade in NRW kann man die
Natur eben nicht tiberall in ihrer Vielfalt
entdecken. Die ,rollenden Waldschulen®
unterstiitzen die Schulen dabei im natur-
kundlichen Unterricht.
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Bier, gebraut nach dem
Reinheitsgebot, ist ein
reines Naturprodukt.

NETZWERKEN IM SINNE DES KLIMASCHUTZES

Seit 2021 ist die Brauerei C. & A. VELTINS aulierdem Mit-
glied des ,Energieeffizienz- und Klimaschutz-Netzwerk
HSK*®, um das Thema zu beschleunigen. Ziel des Netz-
werkes ist es, den Treibhausgasausstol zu senken und
Erfahrungen auszutauschen. Tréger des Netzwerks ist
die Wirtschaftsforderungsgesellschaft des HSK. Fachlich
begleitet wird es von der Fachhochschule Stidwestfalen
und der Effizienz-Agentur NRW. In Betriebsbesichtigun-
gen werden Energieeinsparpotenziale identifiziert und
Transparenz Uber Treibhausgas-Emittenten geschaffen.
Im néichsten Schritt werden geeignete Malinahmen be-
sprochen und Investitionsvorhaben auf Forderfahigkeit
uberpriift. Auch die VELTINS Energie-Scouts sind ein
wichtiger Baustein. Sie beschéftigten sich 2021 mit dem
Beleuchtungssystem in Gebdude 59, das die Sortierung
mit der Abfillung und der Logistik verbindet. Zwischen
diesen Gebéduden erfolgt der Transport mit einer Einschie-
nenhiingebahn. Zur Uberwachung der Férdertechnik wur-
den im Gebaude nachtréglich Kameras installiert. Um die
Kamerabereiche auszuleuchten ist man davon ausgegangen,
dass die Beleuchtung dauerhaft eingeschaltet werden muss.
Durch zahlreiche Tests und Versuche kam man zu dem Er-
gebnis, dass man mit drei nachtréglich angebrachten LED-
Leuchten die Kamerasysteme ausreichend beleuchtet. Die
restliche Beleuchtung wird jetzt tiber Bewegungsmelder ge-
steuert. Somit wird circa 91% der urspriinglich eingesetzten
Energie eingespart, sodass eine Kostenersparnis von jahrlich
knapp 2.100 Euro erzielt wird.

l

Hofpen & Malz aus

Deutschland

Wir setzen auf Rohstoffe
aus Deutschland ...

- Koélner Bucht
-~ Franken

- Thiringen

- Hallertau

- Tattnang
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UNSERE ROHSTOFFE

UND IHRE HERKUNFT

Bei den meisten deutschen Bieren kom-
men die Rohstoffe fiir das Brauen aus
Deutschland. Da hierzulande aber nicht
geniigend Braugerste angebaut wird, um
den Bedarf zu decken, wird ein Teil auch
aus den angrenzenden EU-Nachbarlén-
dern Frankreich und Dénemark zur Be-
darfsdeckung benétigt.

Soweit das Auge reicht, wachsen die
Hopfenpflanzen im gréften zusammen-
héngenden Hopfenanbaugebiet der Welt
—der Hallertau. In Deutschland reifen die
Dolden in den gepflegten Hopfengarten
und sorgen dafiir, dass frisches VELTINS
seinen typischen Pilsgeschmack erhlt.
Ihre Faszination entfalten die grofden,
griin schimmernden Hopfenfelder und
die eigenwillig geformten Dolden mit ih-
rem unverwechselbaren Duft gerade zur
Erntezeit im Spatsommer. Dann warten

alle auf das Ergebnis, denn dieser Hop-
fen pragt den Geschmack von frischem
VELTINS bis ins néchste Jahr hinein. Die
Brauerei C. & A. VELTINS braut alle Pro-
dukte mit weichem Quellwasser aus sie-

Verantwortung zeigen

FUR MITARBEITER,
STANDORT UND REGION

Die Wahrnehmung gesellschaftlicher
Verantwortung spielt eine zentrale Rolle
fiir das Familienunternehmen. Seit iiber
20 Jahren initiiert die Brauerei C. & A.
VELTINS veritable Jahresspenden und
unterstiitzt damit die Arbeit von Ver-
einen, Verbanden und Institutionen, die
sich ehrenamtlich flir das Gemeinwohl
einsetzen, Forschung, Bildung und Kul-
tur ermoglichen und sich somit hilfreich
fiir die Gesellschaft engagieren. Weit
tiber eine halbe Million Euro wurden so
den sozialen und caritativen Zwecken
gespendet, um Malnahmen und Pro-
jekte voranzutreiben. Auch mit dem Ge-
sundheitsmanagement fur Mitarbeiter
zeigt die Brauerei Verantwortung.

ben hauseigenen Quellen. Analysen be-
statigen, dass sich dieses Wasser durch
seinen besonders geringen Hartegrad
hervorragend fiir den ganz individuellen
Brauprozess eignet. o

In Deutschland reifen die Dolden
in den gepflegten Hopfengirten
und sorgen dafiir, dass frisches

VELTINS seinen typischen
Pilsgeschmack erhailt.

Das Markenmagazin
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und unter  sonnigem Himmel genieBen

Der Friihling steht in den Startléchern und die Menschen sehnen
sich nach geselligen Tagen. Endlich wieder zuriick in die Gastro-
Q,\\“"R " Dq S nomie, in den Biergarten. Herrlich! Einfach wieder unbeschwert

2 e * und mit der Sonne im Riicken geniefSsen — was gibt es Schoneres.

UJ —

> & Der Genuss von Grevensteiner kommt gerade richtig.

o ~

) A
0\;
Q
a3l
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GREVENSTEINER

j\

Grevensteiner
Gewinnspiel

Liebhaber des suffigen
Landbieres kdnnen das begehrte
Abendbrot in Kooperation mit
verschiedenen Lokalradios in
Nordrhein-Westfalen gewinnen.

Tatsachlich ist der Trend und die
Sehnsucht nach Riickbesinnung
auf das Gute und Wertvolle unge-
brochen und betrifft die gesamte
Lebenswirklichkeit.

Im Bierstil Landbier spiegelt sich das
Bekenntnis zur Brautradition, aber auch
der Wunsch nach geschmacklicher
Vollmundigkeit wider. In Deutschland
sind deshalb in jiingster Vergangen-
heit viele neue Landbiere zu beobach-
ten, wenige haben es zur Marke, Gre-
vensteiner hat es zum Erfolgsbringer
gebracht. ,Regionalitit allein gentgt
ldngst nicht mehr, um beim Verbrau-
cher iiberzeugen zu konnen®, sagt Dr.
Volker Kuhl, Geschéaftsfiihrer Mar-
keting/Vertrieb der Brauerei C. & A.
VELTINS. Schon seit acht Jahren gibt
es die Landbier-Spezialitit Grevenstei-
ner Original, die seither Jahr fiir Jahr

neue Genussfreunde findet. Fir Rad-
lerliebhaber steht das fruchtig-natur-
triibe Grevensteiner Natur-Radler mit
echtem Zitronensaft zusammen mit
dem naturtriiben Hellen an der Seite
des Grevensteiner Original.

Jetzt erst recht! In Deutschland be-
sinnt man sich der Urspriinglichkeit,
verbunden mit Geschmack und Genuss.
Die Marke Grevensteiner spricht ihre
Markenliebhaber dabei nicht nur klas-
sisch iber den direkten Weg im Handel

l

» Die Muhe lohnt sich,
denn es wartet ein
einzigartiger Abend. «

oder einen genussvollen Probierkon-
takt in der Gastronomie an. Die belieb-
te Abendbrot Aktion als Gewinnspiel
in den Lokalradios steht schon einige
Jahre hoch im Kurs. Das Grevensteiner
Genussevent ist in diesem Friihjahr wie-
der ein Gewinn fur Familien, Freunde
oder die nette Nachbarschaft. Im Rah-
men einer exklusiven Gewinnspiel-
kooperation koénnen die Liebhaber
des siffigen Landbieres das begehrte
Abendbrot in Kooperation mit ver-
schiedenen Lokalradios in Nord-
rhein-Westfalen gewinnen.

Dann gilt es wieder beim Lieb-
lingssender die Drihte heif? lau-
fen zu lassen und als Grevens-
teiner-Fan zu iberzeugen. Eine
schone Begriindung oder interes-

Das Markenmagazin

Die Seele baumeln lassen:
Das geht beim Grevensteiner-
Genuss im Sonnenuntergang.

sante Geschichte muss her, die erklart,
warum das Grevensteiner Abendbrot
unbedingt im heimischen Garten statt-
finden sollte. Die Miihe lohnt sich, denn
es wartet ein einzigartiger Abend. Zwei
bierkundige = Grevensteiner-Promoter
richten die Gérten der Gastgeber mit
Tischen und Banken, Sonnenschirmen
und einer kleinen Grevensteiner-The-
ke ein. So konnen alle Géste zu dem
ausgiebigen Abendbrot-Buffet mit fri-
schem Brot, Kédse und Wurstspezialita-
ten ein leckeres Grevensteiner Original,
Grevensteiner Hell oder auch ein Natur-
Radler genieRen. Die lokale Horfunk-Ak-
tion schafft persénliche Momente fiir
alle Spezialititen-Liebhaber - so sieht
Genuss unter freiem Himmel in seiner
besten Form aus.
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TV-Spot zur VELTINS Megachance stellt
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KRONKORKEN

IN DEN FOKUS

l

» Wir konzentrieren uns bei der
Aktion und auch beim begleitenden
TV-Spot auf die wesentlichen Dinge
und schaffen somit gleichzeitig eine
aufmerksamkeitsstarke Abgrenzung
von den sonst iiblichen Werbespots. «

Herbert Sollich, Marketingdirektor
Brauerei C.&A. VELTINS

VELTINS Special

ier steht der Kronkorken im
H Mittelpunkt - die VELTINS

Megachance 2022 gibt
Schwung fiir Frithling und Sommer!
Deshalb stellt der neue TV-Spot zur
diesjahrigen VELTINS Megachance den
Kronkorken in den Fokus. Einfach eine
Flasche frisches VELTINS Pilsener 6ff-
nen, den Kronkorken umdrehen und
schon erfahrt der Verwender, ob und
welcher Gewinn sich unter der Unter-
seite befindet. Mehr als sieben Millio-
nen Euro Sofortgewinne in bar in Hohe
von 1 bis 100.000 Euro verbergen sich



HANDEL - MEGACHANCE

DIE ERFOLGS-

GESCHICHTE

2022
ZWEI E-AUTOS PRO WOCHE
Zusétzlich zu den 7 Mio. Euro Sofortgewinnen
warten 30 E-Autos auf ihre neuen Besitzer.

2019
MEGACHANCE: 7 MIO. € + 25 AUTOS
Jede Woche verlost VELTINS einen von
25 Autos der Marke Mercedes-Benz.

2018
MILLIONEN CHANCE
Das wertvollste Pils: Aus allen eingegebene Sofortgewinnen
wird der 1-Millionen-Euro-Gewinner ausgelost.

2015
500.000-€-SUPERGEWINN

Unter allen eingegebenen Gewinncodes zwischen
1 und 100.000 Euro wird der Supergewinn verlost.

2014
BRAUSPAREN STARTET
Uber 6 Mio. Euro Sofortgewinne zwischen 1 und
100.000 Euro verbergen sich unter den Kronkorken.

2012
EINFACH UMDREHEN & GEWINNEN
Das Original startet mit 3,5 Mio. Sofortgewinnen sowie
100x VW Tiguan und 33x VW UP in die dritte Runde.

|
2010

PREMIERE DER KRONKORKEN-AKTION
100 VW Polo und iiber 1 Million Sofortgewinne befinden
sich direkt unter dem Kronkorken.

&3
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direkt unterm Kronkorken, zusétzlich
hat jeder eingegebene Gewinncode die
Chance auf einen Autogewinn. Zum
VELTINS-Song ,Heartbeat pulsiert der
tiberdimensionale Kronkorken auf der
Bildflache, wendet sich in Sekunden-
schnelle und Autos und Geldgewinne
kommen empor. Der kurzweilige 10-Se-
kiinder, der in allen reichweitenstarken
TV-Sendern seit Méarz auf Sendung ist,
bringt die Mechanik des beliebten Ge-
winnspiels auf den Punkt.

SOFORTGEWINNE IM MITTELPUNKT
In zeitgemédRer Computeranimation
riick der Spot somit die wesentlichen
Bausteine des Gewinnspiels in den
Mittelpunkt: den Kronkorken, die zahl-
reichen Sofortgewinne in Form von
Bargeld und die 30 Fahrzeuge der Mar-
ken Mercedes-Benz und Smart. Dabei
passt der Rhythmus der Musik genau
zum Pulsieren des Kronkorkens. ,Wir
konzentrieren uns bei der Aktion und
auch beim begleitenden TV-Spot auf die
wesentlichen Dinge und schaffen somit
gleichzeitig eine aufmerksamkeitsstar-
ke Abgrenzung von den sonst iblichen
Werbespots®, so VELTINS-Marketingdi-
rektor Herbert Sollich.

Megachance uberall! Gelabelte
Sixpacks sind bereits im Handel.



Zuséatzlich zeigt sich die Marke

VELTINS mit der Kronkorken-Ak-
tion auch im Online-Bereich prasent.
Auf relevanten Video- und Streaming-
Plattformen prasentiert die VELTINS
Megachance die Hauptgewinne der
Aktion im Rahmen von Highlight-Vi-
deos. Da lenkt einmal der Mercedes-
Benz alle Blicke auf sich, als der Fahrer
einen spektakularen Drift durch einen
Kreisverkehr hinlegt. Ein anderes Mal
Ein anderes Mal sorgt die C-Klasse fur
Aufmerksamkeit bei den Passanten.

l

» Das passt perfekt
in die heutige Zeit
und ist damit eine
Antwort auf den
Wunsch nach neuer
Mobilitat. «

Kronkorken-Aktion auch im

ONLINE-BEREICH

PRASENT

L e T ULy |

Hier geht's zur
Aktion. Viel Spafs
beim Mitmachen!

26
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Herbert Sollich: ,Dank der Streuung
der Spots in den verschiedenen Kana-
len erreichen wir eine Vielzahl unserer
Verwender und sind somit direkt an der
Zielgruppe. Die Zuschauer kénnen sich
auf unterhaltende Sekunden freuen!”
Konzipiert wurden die neuen Aktions-
Spots von der Agentur Thjnk, Hamburg.
Ergénzt wird die TV- und Online-Kam-
pagne unter anderem durch Funkspots,
GroBflachenplakate und Anzeigen so-
wie durch verkaufsférdernde MaBnah-
men am Point of Sale. e

Mit verschiedenen Spots ist die
VELTINS Megachance im TV und
Online prasent.

Kurzweilig setzen die TV-Spots die
Hauptgewinne der Aktion in Szene.



Familien-

150 Jahre Familien- und Gast-
ronomietradition: Das will im
Haus Hochstein in Wenholt-
hausen 2022 gefeiert werden.
Gefiihrt in der 5. Generation
von Thomas Hochstein, ist es
ein echter Ort zum Wohlfiih-
len. Und das alles in nach-
bardérflicher ,Rollweite” zur
Brauerei C. & A. VELTINS.

www.haus-hochstein.de

#veltinspartnerschaft

Nicht stehen bleiben, einfach mit
der Zeit gehen. Und das seit fiinf
Generationen. Das Haus Hoch-
stein gibt es in diesem Sommer
seit 150 Jahren.

Es mutet wie lebendige Gastronomiege-
schichte an, wenn die Familie aus dem
Nahkéstchen plaudert. Kein Wunder, das
gastronomische Miteinander mit den
Menschen im Nachbarort des VELTINS-
Stammsitzes war so etwas wie ein Seis-
mograph der Veranderungen des Dorf-
lebens. Immer nahe an den Menschen,
ganz dicht an den Schwingungen des Le-
bens. Heute im Selbstverstindnis eines
qualitétsvollen Landgasthofes, der eines
der Aushéngeschilder in Wenholthau-
sen ist, erzdhlen die immer wieder um-
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Das Haus Hochstein hat eine lange Ge-
schichte und Familientradition. 150 Jahre
sollen gefeiert werden: Manfred Nieder,
Verkaufsleiter der Brauerei C. & A. VELTINS,
Hubert, Brigitte und Thomas Hochstein (v.1.).

und Gastronomietradition

gebauten Winde ihre eigene Geschichte.
Noch zur vorletzten Jahrhundertwende
waren die Hochsteins die Dorfversorger:
Mit Kolonialwarenladen bis 1969, der
Konditorei und der gern besuchten Gast-
stube. Wer was brauchte, ging zu Hoch-
steins. Hier fand man nahezu alles, was
ein Dorfhaushalt benétigte. Und jeder
war hier willkommen. Seit 1933 geniefsen
die Géaste im Café Hochstein hausgeba-
ckene Kuchen, kostliche Kaffeespeziali-
taten und viele weitere Naschereien aus
eigener Herstellung. Damals gab es noch
eine grolde, flr die Zeit typische Kuchen-
theke. Hochsteins siifse Versuchung in
einer Zeit, wo Genuss der Héhepunkt im
sauerldndischen Alltag war. Auch wenn
es diese Theke heute nicht mehr

gibt, so sind der Cafébetrieb und
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auch der Verkauf von Geback und ande-
ren Leckereien, wie Spekulatius aus der
eigenen, historischen Spekulatiusma-
schine, nach wie vor fester Bestandteil
des Hauses.

» Wer was brauchte,
ging zu Hochsteins.
Hier fand man
nahezu alles, was
ein Dorfhaushalt
benodtigte. «

In einem anderen Geb&udeteil — damals
noch mit getrennten Eingéngen - fanden
die Gaste die Gaststube. Frisches VEL-
TINS war schon damals gesetzt. Zu Hoch-
steins kamen die Leute, um ganz klas-
sisch ein Bier zu trinken. Reinkommen,
hinsetzen und da sein. Nicht mehr, auch
nicht weniger. Der Gastronomiebesuch
als Teil des Dorflebens. Als 1963 Ewald
Hochstein, Grofivater des heutigen Inha-
bers Thomas Hochstein, verstarb, tiber-
nahm zuerst Hochsteins Tante Anne
(Anne Schulte) mit Josefa Hochstein
und deren Tochter Adelheid die Gast-
wirtschaft. Die angeschlossene Béckerei
mit Café und der Kolonialwaren wurden
verpachtet. Erst 1966 trat der jlingste
Sohn Hubert Hochstein - gerade einmal
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19 Jahre alt — direkt nach seiner Kondi-
tor-Lehre in den elterlichen Betrieb ein.
Dérfliche Alltagskultur hatte das gastro-
nomische Leben im Wirtschaftswunder-
Deutschland jener Aufbruchsjahre auch
auf dem Dorf verdndert. An der Theke
dringten sich nicht nur am Wochen-
ende die Gaste. 1971 erdffneten Hubert
Hochstein und seine frisch angetraute
Frau Gabriele nach Umbaumalinahmen
das Café und die Konditorei wieder in
eigener Regie. Gabriele Hochstein hatte
am Tag der Hochzeit als jiingste Frau in
NRW den Meistertitel im Konditorhand-
werk erworben. Auch die Wirtschaft
sollte kurz drauf umgebaut werden. ,Die
Gaststube wurde von der hiesigen Be-
volkerung gut angenommen. (...) Es war
eine rundum gediegene Atmosphére. Im
Café konnten jetzt immer mehr Fami-
lienfeiern angenommen werden®, hat es

Alte Zeiten: In der
Konditorei wurden
besondere Kreationen
gebacken.

VELTINS Special

Einladend: Mitten
in Wenholthausen
findet man das
Traditionshaus der
Familie Hochstein.

Thomas Hochstein vor Jah-
ren aufgeschrieben. Dem
Inhaber in flinfter Genera-
tion bedeutet die Familien-
geschichte viel. Von Beginn
an gab es bei Hochsteins
frisches VELTINS aus dem
Nachbardorf Grevenstein,
das sich die Giste in der
Wirtschaft gern schme-
cken lieRen. Und auch bei
der Bierbelieferung gab es
in der Geschichte einen
zwischenzeitlichen  Ein-
schnitt. Einige Jahre gab's
zudem Dortmunder Union Bier. ,Es ka-
men schon damals viele Giste aus dem
industriegeprigten Ruhrgebiet ins Sau-
erland, natiirlich wegen der guten Luft.
Da brauchte man dann auch ein Export-
Bier aus dem Revier*, sagt Hubert Hoch-
stein. ,Jeden Montag kam der Fahrer
von der Brauerei aus Grevenstein und
lieferte uns rund zehn Hektoliter fri-
sches VELTINS. Zuerst noch in Holz-
fassern.” Zu zweit kamen die Bierfahrer,
hatten immer einen Fallsack, eine Le-
dertasche und einen Rechnungsblock
dabei. Vor Ort schrieben die Fahrer dann
die Rechnung, kassierten ab und tran-
ken noch ein Bier, bevor es weiterging.

Historische Postkarten zeigen
das Haus Hochstein einladend
als Café und den Kolonialwaren-
laden mit eigenem Eingang.



HAUS HOCHSTEIN

Erinnerungsstdcke an
vergangenen Zeiten.
Besondere historische
Exponate sind im Haus
Hochstein in Szene
gesetzt.

Um die 18 Reichsmark kostete ein Hek-
toliter Bier damals, das frische gezapfte
Glas ging fiir 35 bis 40 Pfennig tiber den
Tresen. Die Wirtschaft wurde zum Ort
der Begegnung - hier spielte Musik und
das Leben. ,Wir hatten schon ein tolles
Kneipenleben®, so Hubert Hochstein.
Eine Kiiche gab es damals noch nicht.
Vielmehr wurden abends oder nachts
bei Bedarf kleine Snacks, wie Frikadel-
len oder Koteletts verkauft, das Highlight
war spiter dann die 200-Gramm-Curry-
wurst mit Kartoffelsalat.

l

» Hier spielte Musik und
das Leben.
Wir hatten schon
ein tolles
Kneipenleben. «

Dann verénderte sich das Ausgehverhal-
ten der Menschen und damit auch das
Kneipenleben. Familie Hochstein ist mit
der Zeit gegangen, hat umgebaut. So wur-
de 1988, als der Sonntagsfrithshoppen
langsam wegfiel, das Restaurant raum-
lich von der Wirtschaft getrennt. Erst-
mals wurde auch eine professionelle
Gastronomiekiiche im Haus eingebaut.
Angeboten wurden typisch westfilische
Gerichte. Nach und nach wurde der Ca-
fébetrieb weniger — man biindelte die
Kréfte und konzentrierte sich auf quali-
tatsvolle Gastronomie. ,Das war fiir uns
der richtige Weg. Gastronomie ist heute
einfach anders®, sagt Thomas Hochstein,
der 2000 nach seiner Ausbildung, unter

anderem zum Koch, wieder zu Hause
einstieg und 2002 in fiinfter Generation
den Betrieb schlieRlich ganz tibernahm.
Und das Wirtsein liegt der Familie ein-
fach im Blut: Bis 1994 gehorte Tante
Anne zum Familienbetrieb. 1901 gebo-
ren, feierte sie mit 93 Jahren das 8o. The-
kenjubildum und war somit die &lteste
Wirtin in NRW. Auch Oma Josefa, Mut-
ter von Hubert Hochstein, arbeitete bis
zu ihrem Lebensende 2019 so gut es ging
im Betrieb mit. Hubert Hochstein aus
vierter Generation, auch gern , Bierstein®
genannt, kiimmert sich nach wie vor um
die Theke und zapft das perfekte Pils.
Das ist ihm wichtig. Ehefrau Gabriele
arbeitet meist mit in der Kiiche und gilt
als treibende Kraft. Sohn Thomas leitet
die Kiiche und ist der Chef des Hauses.
Sein Bruder Jorg, auch Jimmy genannt,
arbeitet im Service und hat immer einen
lockeren Spruch parat. Thomas Frau
Brigitte hat alles im Griff, ibernimmt die
Administration, Buchhaltung und den
Service. Und ihr Sohn Julius, gerade 11
Jahre alt, steht fur die sechste Generati-
on des Hauses Hochstein und hat einen
besonders feinen Gaumen.

Gemeinsam mit den rund 15 Mitarbei-
tenden machen sie das Haus zu dem,
was es ist: ein Ort zum Wohlfiihlen und
GenielRen mit viel Liebe zur Gastrono-
mie. Bis heute kann man hier gemiitlich
sein frisches VELTINS ordern und in der
Kneipe verweilen. Oder aber auch re-
gional und hochwertig speisen. ,Wenn
es zum Beispiel gerade keine Steinpilze
oder Pfifferlinge aus dem Sauerland gibt,
dann bieten wir auch keine Pilze auf
unserer Speisekarte an, denn wir ver-
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arbeiten nur Sauerldnder Pilze®, erklart
Thomas Hochstein. Von Krusteln tiber
Gnocchi, Nudeln, Saucen und Suppen
- alles wird selbst gemacht, das Fleisch
vom hiesigen Metzger wird grob vor-
geteilt geliefert und erst vor Ort selbst
zerlegt und verarbeitet — und auch das
gesamte Caféangebot mit Kuchen und
Torten selbst hergestellt. Konditorin
Ingrid Osebold ist dafiir verantwortlich
und seit mehr als 40 Jahren mit dem
Haus verbunden.

Trotz aller Verdnderungen sind besténdi-
ge Saulen bis heute geblieben. Darunter
die Partnerschaft mit VELTINS. Das Mit-
einander mit der Brauerei hat sich bis
heute bewahrt ,Bei VELTINS wissen wir,
was wir haben. Das kennen wir. Wenn
irgendwas war, dann bin ich rauf nach
Grevenstein gefahren. Dort wurde das
auf kurzem Weg geregelt und dann war
es gut. Der Brauereiwechsel ist fiir uns
keine Frage.“ Als einer der letzten Kunden
wurden Hochsteins noch direkt von der
Brauerei beliefert, stellten erst Anfang
der 1980er-Jahre auf die Belieferung vom
Verleger um. Damals wurde von der Di-
rektbelieferung zur Rampenbrauerei um-
gestellt. Bei den Hochsteins ist man stolz
auf die Familiengeschichte und freut sich
auf die Feierlichkeiten rund um das 150.
Jubildum, die unter dem Motto "Gestern.
Heute.Morgen." geplant sind. Der Senior-
chef: ,AngestoRen wird dann natiirlich
mit frischem VELTINS!“ o

\SCHE 5
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Tradition
Seit 1872

Haus Hochstein

Alten Aufzeichnungen aus dem
Geburtenregister - der Beruf wurde
seinerzeit aufgefuhrt - beweisen,
dass die Bezeichnung ,Gastwirt”
in jeder Generation der Familie
Hochstein auftaucht.
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§ AF ARI-
ABENTEUER

Majestatische und wilde Tiere, actionreiche Fahrgeschafte
und ein vielseitiges Gastronomieangebot fur die ganze

Familie - all das vereint der Serengeti-Park in Hodenhagen!

www.serengeti-park.de #freizeitspaB

30 VELTINS Special

in tolles Safari-Abenteuer kann

man im Herzen Niedersachsens

erleben: Ob Weille Tiger, Breit-
maulnashorner, Giraffen oder Antilo-
pen — mehr als 1.500 freilaufende Wild-
tiere von allen Kontinenten gibt es im
Serengeti-Park Hodenhagen hautnah zu
sehen, denn die naturnahe Umgebung
des befahrbaren Safariparks ermdglicht
den Besuchern einzigartige Begegnungen
mit den Tieren. Das fulRldufig begehbare
Gehege erlaubt sogar direkten Kontakt
mit Alpakas und Kingurus. In gleich
mehrere Areale ist der Park unterteilt,
sodass fiir jeden Geschmack etwas dabei
ist. Zusatzlich bieten mehr als 40 Fahr-
geschifte Freizeitspal, Action und Adre-
nalinkicks fiir GroR und Klein.
Bei solch groflen Entdeckungstouren
werden die Géste natiirlich auch hung-
rig und so bieten zwei Restaurants und
mehrere Kioske ein vielseitiges Speise-
und Getrdnkesortiment an, das stets
weiterentwickelt und attraktiviert wur-
de. Als gastronomischer Partner an der
Seite des Serengeti-Parks ist seit vielen
Jahren die Brauerei C. & A. VELTINS.
Jingst wurde diese Zusammenarbeit flir
weitere Jahre verldngert. ,Wir schitzen
die zuverlédssige Unterstiitzung, die kur-
zen Wege und zugleich das geschiftlich
professionelle und freundschaftliche
Miteinander mit der Brauerei C. & A.
VELTINS®, sagt Salvatore Tomasello, Be-
reichsleiter Gastronomie des Serengeti-
Parks. In allen gastronomischen Berei-
chen werden frisches VELTINS, Radler
und Grevensteiner sowie Maisel’s Weis-
se angeboten. Salvatore Tomasello: ,Das
Bier ist gut und die Kombination passt
einfach.”

Salvatore Tomasello
Bereichsleiter Gastronomie
Serengeti-Park



SERENGETI-PARK

RUCKMELDUNGEN DER

BESUCHER SIND NUTZLICH

Nicht nur bei der Wahl des Pilseners,
auch bei der Auswahl der Speisen legt
der F&B-Manager grofden Wert auf Qua-
litat, aufserdem bekommt das Thema
Nachhaltigkeit einen hoheren Stellen-
wert. ,Das ist die Herausforderung: Wir
spiiren, dass beispielsweise klassische
Schnellgerichte bei unseren Géasten ge-
fragt sind. Aber zugleich hat sich auch
die Erwartungshaltung der Géste veran-
dert. Da nehmen wir die Riickmeldun-
gen der Besucher sehr ernst und nutzen
dies fiir uns auch weiterhin.“ Gerade
vor dem Hintergrund hat der Serengeti-
Park hier einen neuen Weg eingeschla-
gen, sich noch mal breiter aufgestellt.
Lsunsere Tiere kommen aus der ganzen
Welt, da sollte auch das Gastronomiean-
gebot Internationalitdt widerspiegeln.”
Ob amerikanisches Streetfood mit ver-
schiedenen Burgern, italienische Spei-
sen mit Pasta und Pinsa oder auch Klas-
siker wie Schnitzel oder Currywurst
mit Pommes - das Angebot ist vielfaltig
und lésst nahezu keine Wiinsche offen.
Ebenso sind viele vegetarische und ve-
gane Speisen zu finden. Schon jetzt
arbeitet das Gastro-Team des Serengeti-
Parks an weiteren Ideen, um die Kiiche
noch internationaler zu machen.

Das moderne ,Restaurant Manyara®, das
morgens Friihstiicksbuffet fiir die Uber-

Der gastronomische Bereich ladt
zum Genuss und Verweilen ein.

Salvatore Tomasello
Bereichsleiter Gastronomie
Serengeti-Park

nachtungsgiste und ab mittags ein viel-
filtiges Selbstbedienungsangebot mit
verschiedenen Gerichten fiir alle Besu-
cher anbietet, ist das grofste Restaurant
im Park. Das ,Savanne“ iiberzeugt als
A-la-carte-Restaurant, ist eigentlich am
Abend fiir die Ubernachtungsgiste gedff-
net und wird ab dieser Saison zusétzlich
fur das Mittagsgeschift genutzt. Hin-
zu kommen 21 Bistros und Kioske mit
unterschiedlichen Angeboten. Einmalig
dabei ist der ,Sepeburger® - ein Burger,
der die Pizza Calzone mit dem Burger
vereint. Dieser Burger war nicht nur eine
Idee von Park-Inhaber Dr. Fabrizio Sepe,
sondern trigt auch dessen Namen und
ist inzwischen als eigene Marke paten-
tiert und eingetragen.

Zu den gesamten Neuerungen fiir den
Gastronomiebereich hilt der inhaberge-
fithrte Serengeti-Park auch viele weitere
Neuheiten bereit. —
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Raubkatzen und andere wilde Tiere
kann man bei der Serengeti sehen
und bestaunen.

1974 Paolo und Lia Sepe eroff-
nen mit dem Serengeti-Park ein
innovatives und einmaliges Tier-
parkkonzept in der LUneburger
Heide.

2004 Der Serengeti-Park erhalt
die unbefristete Genehmigung
als Zoologischer Garten. Die be-
sondere Aufmerksamkeit gilt der
Zucht und der Arterhaltung vom
Aussterben bedrohter Tierarten.

2022 Bis heute ist der Serenge-
ti-Park einzigartig in Europa. Es
gibt auf mehr als 220 Hektar ein
Tierreservat mit Uber 1.500 exo-
tischen Tieren, mehr als 40 Fahr-
geschaften und diversen Shows.
Der Park wird in zweiter Genera-
tion von Dr. Fabrizio Sepe gefuhrt.
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SERENGETI-PARK

Die erfolgreiche Zusammenarbeit zwischen Serengeti-Park, Brauerei C. & A. VELTINS
und dem GetrankefachgroBhandel wurde verlangert: Heiko Merz, Verkaufsleiter
Getranke Ahlers, Salvatore Tomasello, Bereichsleiter Gastronomie Serengeti-Park,
und Julian Kurzich, Gebietsverkaufsleiter der Brauerei C. & A. VELTINS (v.1.).

So zum Beispiel die neue Achterbahn
,Gozimba®, die den Fahrgisten ab Som-
mer 2022 eine weltweit einzigartige Flug-
Safari ermaglicht. Das einmalige und in-
novative Highlight wurde eigens fiir den
Serengeti-Park entworfen: Jeder Fahrgast
entscheidet selbst, wie oft und wie schnell
er sich um 360 Grad dreht und steuert mit
den an jedem Sitz angebrachten Fliigeln
seine eigenen Uberschlige. Der iiber 400
Meter lange Flug mit einer Hohe von bis
zu 25 Metern und einer Geschwindigkeit
von 40 km/h ist ideal fiir Grof$ und Klein.

In den unterschiedlichen
Logdes gibt es fiir jeden Gast
den passenden Schlafplatz.
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ACTION-FANS KOMMEN

AUF IHRE KOSTEN

Die ,Hatari Towers“ - das groRte trans-
portable Hochhaus der Welt sorgt mit
zwei Tirmen mit je neun Etagen fiir
magische Spezialeffekte fur die Géste.
In Uber 30 Metern Hohe wartet jede
Menge Spannung in verschiedenen
Parcours. Auf vier AulSenflachen, da-
runter einer Sky-Bar, konnen Géste
eine wunderbare Aussicht genielRen.
Aber auch Action-Fans kommen auf
ihre Kosten.

VELTINS Special

Salvatore Tomasello
Bereichsleiter Gastronomie
Serengeti-Park

Eine neue Bleibe im Serengeti-Park hat
ein Rudel mit fiinf Lowen gefunden. Die
Tiere wurden vor der Einschlaferung ge-
rettet und sind seit April zu sehen. Nicht
zuletzt daran sieht man, dass Inhaber
und Geschiéftsfiihrer Dr. Fabrizio Sepe
ein Visionar und Tierfreund ist, der den
Park mit viel Herzblut und grofsem En-
gagement in zweiter Generation fiihrt.
"Das Tier muss immer das Recht behal-
ten, Tier zu sein, um moglichst ungestort
zu leben — das ist eine Frage des Respekts
vor der Natur", so Dr. Fabrizio Sepe.

Das alles und viel mehr erwartet Tages-
und Ubernachtungsgiste im Serenge-
ti-Park Hodenhagen. Dabei gibt es auch
bei den Ubernachtungen viel zu entde-
cken, denn so bekommt man auch di-
rekt noch ein Gefiihl von Urlaub wie in
Afrika. Fir jeden Abenteurer gibt es den
passenden Schlafplatz. Die Lodges sind
unterschiedlich gestaltet und fiir unter-
schiedlich viele Personen buchbar, ein
besonderes Highlight sind die Doppel-
decker-Lodges, in denen grofde Familien
oder Gruppen mitten im Wild-Areal Stid-
liches Afrika zwischen Zebras, Straufsen,
Antilopen und Watussis iibernachten
konnen.

Fiir die Zukunft ist der Park also gut ge-
riistet und nach zwei Jahren Pandemie
gilt vor allem eins: ,Der Wunsch nach
Normalitét ist sowohl bei uns als auch
bei den Gésten grofs. Wir freuen uns auf
die Saison!“, so Salvatore Tomasello. e



Kumm rin Hofschdnke zapft ab sofort

FRISCHES VELTINS

Sie steht fiir den Erhalt von Gastronomie-Kultur. Dennoch ist

alles anders. Ndmlich ehrenamtlich. Die Kumm rin Hofschénke

in Ostwig ist heute ein Treffpunkt fiir das ganze Dorf.

as Vorhaben wurde zum Dorf-

projekt — ohne Theke geht es

nicht, auf Geselligkeit wollte
man nicht verzichten. Wo friher bauerli-
che Betriebsamkeit herrschte, ist vor
mehr als zehn Jahren ein geselliger Ort
der Zusammenkunft entstanden. Mit
groBem ehrenamtlichen Engagement
wurde der alte Stall zwischen Schloss
und Kirche in eine gemutliche Bier-Knei-
pe verwandelt. Mehr als 40 Frauen und
Manner zwischen 19 und 70 Jahren sor-
gen seitdem ehrenamtlich als Wirtinnen
und Wirte dafur, dass der Hahn, an dem
seit Marz 2022 frisches VELTINS gezapft
wird, lauft. ,Wir wissen, dass gerade
auch bei den jungen Leuten, die Marke
VELTINS einfach am beliebtesten ist. Die
Reaktionen im Dorf waren durchweg
positiv. Darum freuen wir uns Uber die
neue Zusammenarbeit’, sagt der Erste
Vorsitzende Klaus Schmucker. Durch die
Kneipe und das Engagement bleibe das
Dorf lebendig, denn der Gewinn, den die
Kneipe jedes Jahr abwirft, werde auf alle
Ortlichen Vereine aufgeteilt. ,Die Spende
hangt jeweils von der GroBe des Vereins
ab. Ein Teil des Gewinns wird auf alle ver-
teilt, fur den zweiten Teil kbnnen sich die
Vereine dann mit gréBeren Projekten be-

werben, um Geld zu bekommen, fur die
es sonst aus 6ffentlicher Hand zum Bei-
spiel kein Geld gibt", erklart der Vorsit-
zende das Konzept. ,Das hat sich in all
den Jahren bewahrt, denn so bleibt das
Geld im Dorf und kommt allen zugute.”

Entstanden ist die Kneipe jedoch durch
die Initiative des Baron Carl-Ferdinand
von Luninck. ,Der Baron kam damals mit
seiner Familie zurick nach Ostwig und
stellte direkt fest, dass von urspringlich
funf Gastronomiebetrieben nur noch
einer Ubrig geblieben ist - das Hotel
Nieder”, erzahlt Klaus Schmucker. ,Wir

L

» Wir wissen, dass
bei den jungen
Leuten die Marke
VELTINS am
beliebtesten ist.«

hatten das gar nicht so bemerkt, weil es
ein langsamer Prozess war. Also haben
wir die Idee des Barons aufgegriffen und
zunachst die Familie Nieder vom gleich-
namigen Hotel ins Boot geholt.
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EHRENAMTSKNEIPE

Genau der richtige Weg, denn in Ostwig
geht das so Hand in Hand, immerhin
kommen zu spaterer Stunde auch mal
die Hausgaste des Hotels vorbei, um in
der reinen Kneipe noch ein Bier an der
Theke zu genieBen. ,Die Brauerei C. & A.
VELTINS unterstutzt dieses ortliche En-
gagement gern, denn so kann Gastro-
nomie auch funktionieren, wenn es an-
ders nicht mehr méglich ist’, so Marcus
Voeste, Vertriebsdirektor Gastronomie. e

HENNES UND MICHI

gehoren zu den Wirten im Kumm rin

und sind mit grofSer Freude dabei

Hennes (links): ,Wir sind hier eine
schéone Gemeinschaft und ich
habe schon immer gern Bier ge-
zapft. FUr mich war also damals
klar, da muss man einfach ein
Wirt sein.”

Michi (rechts): Die Kneipe hier
ist ein Treffpunkt zum geselligen
Zusammensein. Hier trifft man
Land und Leute und es macht
einfach SpaB im Team hier dazu-
zugehoren.”
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GROSSES auf dem
Weg zu VELTINS

Stundenlanges Blinklichtgewitter an der Autobahnabfahrt zum Gewerbegebiet Enste. Rund

um Mitternacht wartete der spektakuldre Schwertransport-Konvoi auf seinen Abruf zur
Weiterfahrt nach Grevenstein. Sieben Anlagenbauteile wurden von Enste iiber Freienohl
und von dort iiber die LandstrafSe zur Brauerei C. & A. VELTINS geleitet.

VELTINS Special



ochenlange Planungs-
arbeiten fiir den Schwer-
transport waren voraus-

gegangen, um die Uberbreiten
Anlagenbauteile aus dem Norden
und aus dem Siiden Deutsch-
lands zeitgleich nach Greven-
stein zu bringen.

Sondergenehmigungen mussten einge-
holt werden, Strecken und insbesondere
Kurvenbereiche auf ihre Befahrbarkeit
fiir die méchtigen Lkw-Auflieger geprift
werden. Immerhin sind die Anlagenmo-
dule die Herzstiicke der 30-Millionen-
Euro-Investition dieses Jahres. Bereits

in den Néchten zuvor waren die Schwer-
transporte von Flensburg und aus dem
niederbayerischen Neutraubling Rich-
tung Sauerland gestartet und hatten
den Weg tiber die Autobahnen Richtung
Hamm genommen. Dort, auf zwei Auto-
bahnparkplédtzen an der A2 bei Rhynern
und Uentrop, warteten die rund sieben
Meter breiten Lkw-Ziige auf den letzten
Reiseabschnitt. Damit steuert die Tradi-
tionsbrauerei zugleich auf den diesjéhri-
gen Hohepunkt der GroRinvestition zu,
mit der die Brauerei C. & A. VELTINS ihr
Mehrweggeschift zukunftsfahig macht.

SICHERHEITSFAHRZEUGE RAUMTEN
FAHRBAHN AUF GANZER BREITE

Es lief alles wie ein Uhrwerk. Am Abend
begannen Arbeiter damit, eine Baustel-
le am Freienohler Tunnel abzubauen,
damit der Uiberbreite Schwertransport
problemlos die Abfahrt Wennemen er-
reichen konnte - allerdings mit dem
Umweg Uber das Gewerbegebiet Enste.
Nacheinander erreichten die Schwer-
last-Lkw das Sauerland, mussten dann in
Enste eine Schleife drehen, weil nur die
Abfahrt aus der entgegenkommenden
Fahrtrichtung fiir die schwer zu manév-
rierenden Lkw-Auflieger genutzt werden
konnte. In sieben Touren wurden die
Lkw von jeweils drei Sicherheitsfahrzeu-
gen eskortiert. Sie sorgten dafiir, dass
der entgegenkommende Verkehr recht-
zeitig gewarnt und die Fahrbahn auf gan-
zer Breite gerdiumt werden konnte. Kurz
vor Mitternacht erreichte dann der erste
Schwertransport das Brauereigelénde,
weitere folgten in den Nachtstunden.

GROSSERE FLEXIBILITAT

GERADE IN DER HOCHSAISON

Mit Krédnen wurden wenige Stunden
nach Zielerreichung die ersten tonnen-
schweren Maschinen der neuen Mehr-
weg-Glaslinie auf Ebene 5 gehoben, und
zwar in 15 Meter Hohe! Diese Abfullli-
nie mit einer Kapazitit von 50.000 Fla-
schen pro Stunde sorgt demnéachst fiir
eine groflere Flexibilitidt. Denn in den
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vergangenen Jahren wurde einerseits
die Produktvielfalt grofser und anderer-
seits stieg im Handel die Nachfrage nach
frischem VELTINS, Grevensteiner und
Pilleken — entgegen dem eigentlichen
Trend des Biermarktes. ,Gerade in den
Frithlings- und Sommermonaten, der
Hochsaison fuir Bier, brauchen wir mit
unseren Abfiillkapazititen mehr Luft,
um flexibler auf die Bedirfnisse des
Marktes reagieren zu konnen. Mit den
neuen Anlagen wird es eine spilirbare
Entlastung geben®, so Peter Peschmann,
Technik-Geschéftsfithrer der Brauerei
C. & A. VELTINS. Bis es soweit ist, wer-
den die einzelnen Maschinen nun unter
anderem mit den Transportbandern vor
Ort montiert und zu einer vollstdndigen
Abfiillanlage mit einer Kapazitit von
50.000 Flaschen pro Stunde installiert.

Schon im Herbst 2023 folgt eine zweite
Anlage, die sogar bis zu 80.000 Glas-
flaschen pro Stunde verarbeiten kann.
Wihrend die zweite Linie kiinftig eine
bestehende Anlage ersetzen soll, wird
die erste fiir groflere Flexibilitdt beno-

Im Dunkeln erreichten die
Schwertransporte mit den
Anlagenteilen die Brauerei.

tigt. Bereits ab Mitte dieses Jahres sollen
die ersten Flaschen vom Band laufen.
Die 50.000er-Linie fiillt dabei das ge-
samte Flaschensortiment der Braue-
rei ab, mit Fokus auf Steinie-Flaschen.
Diese Linie enthalt fir die Bier-

mischgetrianke wie V+ und Radler -
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einen Pasteur, ansonsten sind die
\l’ Maschinen identisch zu denen der
zweiten Anlage. Mit einer Besonderheit:
Um die hohe Leistung von 80.000 Fla-
schen pro Stunde erreichen zu kénnen,
ist die zweite Linie sogar doppelt aus-
gefiihrt; also mit jeweils zwei Fillern,
Etikettiermaschinen und Einpackern,
die jeweils mindestens 40.000 Flaschen
pro Stunde verarbeiten kdnnen. Einzig
die Reinigungsmaschine ist in der Lage,
alleine bis zu 96.000 Glasflaschen pro
Stunde in einer Maschine zu behandeln
- und gehort damit zu den grofdten An-
lagen ihrer Art, die die Firma Krones je
gebaut hat. Einen weiteren Grofsenre-
kord stellen die Maschinen auf, die fur
das Auspacken des Leerguts und Einpa-
cken der gefiillten Flaschen verantwort-
lich sind: Beispielsweise zéhlt der in der
50.000er-Linie installierte Einpacker
ebenfalls zu den grofsten, die Krones im
Portfolio hat.

VIELE TECHNIK-HIGHLIGHTS

Auch die Ubrigen Maschinen halten
einige Technik-Highlights bereit: Die
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Fiiller am Haken: Langsam
ging es nach oben zur gro8en
Offnung am Gebaude.
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Details: Noch wartet
der Fiiller auf seinen

ersten Einsatz bei
der Inbetriebnahme.

VELTINS Special

gereinigten Leerflaschen iberpriift
ein Inspektor und zwar mittels Deep-
Learning-Technologie. Die Maschine
erkennt dabei nicht nur die vorpro-
grammierten Fehlertypen wie Absplit-
terungen am Glas, sondern lernt dank
kiinstlicher Intelligenz im Laufe ihrer
Betriebszeit neue hinzu, wodurch die
Inspektionsqualitdt deutlich steigt.
Auch alle drei Fiiller enthalten eine In-
novation: Sie sind als eine der ersten mit
einem neuen Fillventil ausgestattet, das
ermoglicht, Uiber die Fillventilsonde
CO, direkt in die Flasche zu spiilen. So
wird deutlich weniger CO, verbraucht.

JETZT GEHT ES AN DIE MONTAGE
Wihrend also die zahlreichen Anlagen-
teile eingehoben wurden, gab es den ein
oder anderen interessierten Zuschauer,
immerhin ist eine solche Investition
auch bei einem sich dynamisch entwi-
ckelnden Unternehmen nicht alltdglich.
Nach den erfolgreichen Einhiiben der
zahlreichen Einzelteile geht es jetzt an
die Montage, um die Projekte weiter vo-
ranzutreiben. ,Wir sind mit dem Ablauf
der Einbringung zufrieden und sind
froh iber diesen Meilenstein, sodass es
jetzt direkt weitergehen kann und wir
als nichstes groRes Ziel die Inbetrieb-
nahme der Anlage vor Augen haben!®,
so Peter Peschmann. e

Wichtigste

Investition
2022

Mit der ersten Anlage fiel der
Startschuss fur die .Innen-
einrichtung” des neuen Abfull-
gebaudes. Die zweite Anlage
folgt dann 2023 - punktlich
zum 200-jahrigen Brauerei-
Jubildum im Jahr 2024.



HANDEL

DAS AUGE

Der Getrankemarktist ein
Spiegelbild des regionalen
Marktes und seiner Produkte.
Hier lassen Verbraucher sich
begeistern, hier fallen sie ihre
Entscheidungen. Daher
kdbnnen aufmerksamkeits-
starke Platzierungen mit
einem impulsstarken
Produktauftritt deutliches
Absatzpotenzial bescheren.

it Kontinuitdt und einer brei-

ten Produktpalette startet die

Brauerei C. & A. VELTINS in
das Handelsfrithjahr. Denn mit impuls-
starken Aktionen und attraktiven Zweit-
platzierungen gelingt die Ansprache der
Kunden im Handel. Gerade zum Start in
den Frihsommer, wenn die Menschen
wieder nach draullen stromen, den Grill
anheizen und einfach die von der Pande-
mie geprigten Monate hinter sich lassen
wollen, ist dieser Kontakt wichtig. ,Was
spontan ins Auge fallt und Lust zum Pro-
bieren macht, findet vielleicht auch den
Weg in den Einkaufswagen®, erklart Rai-
ner Emig, Verkaufsdirektor Handel der
Brauerei C. & A. VELTINS. 2022 schafft
VELTINS mit der Kronkorken-Aktion
»,Megachance 2022“ Mehrwert im Han-
del, plakative Aufsteller machen die Ak-
tion fiir die Kunden prisent. Gleichzeitig
finden die Marken Grevensteiner und

Piilleken ihren Zugang zum Kunden: Fiir
Grevensteiner ladt eine Personalpro-
motion im Lebensmittelmarkt zur Ver-
kostung ein - die Promoter informieren
uber Markengeschichte und Produkt,
dabei Uberzeigt der Geschmack an der
holzernen Promotiontheke. Und das hel-
le Piilleken hat langst seine Liebhaber im
Lebensmitteleinzelhandel gefunden. Die
drei Piilleken-Protagonisten als Pappauf-
steller neben der optisch interessanten
Zweitplatzierungen konnen zum Einkauf
animieren. Dariiber hinaus haben diver-
se Showplatzierungen Blickfangwirkung.
Der VW Bulli als Pappaussteller mit in-
tegrierten Palettenstellpldtzen zieht als
Grevensteiner, Pilleken- oder V+ Sonder-
modell die Blicke auf sich. e

» Was spontan ins Auge
fallt und Lust zum
Probieren macht, findet
zumeist den Weg inden
Einkaufswagen. «

Rainer Emig

Verkaufsdirektor Handel
Brauerei C.&A. VELTINS

Die Rezeptur der Biermix-Range wird zum Fruh-
jahr 2022 umgestellt. Ab April werden alle V+ Sor-
ten - V+ Lemon, V+ Cola, V+ Curuba, V+ Berry-x
und V+ Energy - mit 5% Vol. erhéltlich sein. Bei V+
Curuba und V+ Energy andert sich somit nichts,
die drei anderen Sorten werden im Alkoholgehalt
angepasst. ,Damit kommen wir dem lauten Ver-
braucherwunsch nach diesem Produkt- und Re-
zepturdetail nach”, so Herbert Sollich, Marketing-
direktor der Brauerei C. & A. VELTINS. AuBerdem
erlebt V+ Ice Tea Peach Flavour eine Wiederein-
fuhrung. Nach dem limitierten und erfolgreichen
Start im Sommer 2021, wird diese Biermix-Sorte
ab April wieder als limitierte Sommeredition an-
geboten. o

Das Markenmagazin
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DAS

FASSBIER

ROLLT

Die Menschen wollen es so — das Land ist

im Aufbruch! Die Aussichten zur Ruckkehr

zur Lebensnormalitat sind zum Greifen

nahe, vielerorts hat der Frahling Einzug

gehalten. Events kdnnen wieder stattfinden,

Veranstalter feilen an neuen Konzepten,

um Konzerte und Kulturveranstaltungen

zu ermoglichen. Das unverzichtbare

Equipment steht bereit!

Die Brauerei C. & A. VELTINS hat im
Eventbereich die pandemischen Ein-
schriankungen hinter sich gelassen
und ihren wochenlangen ,Friithjahrs-
putz® beim Equipment erfolgreich
abgeschlossen, sodass die Ausschank-
und Kihlwagen ab sofort wieder ein-
satzbereit sind. ,Auch in den Zeiten
des Stillstandes wurde an den Wagen
gearbeitet. RegelmifRige Reinigung
und Wartung sorgen dafiir, dass das
Equipment instand bleibt. Falls Re-
paraturen notwendig waren, haben
wir auch das gemacht, sagt VELTINS-
Marketingdirektor Herbert Sollich.
Jetzt ist es so weit, dass Veranstalter
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Es geht wieder los: Das
Messeteam der Brauerei
C. & A. VELTINS ist gerustet.

VELTINS Special

aus Gastronomie und Vereinen Aus-
schankmaterial reserviert haben - die
pandemischen Vorbehalten schei-
nen ein Ende zu haben. Vielmehr ist
man tiberall in Aufbruchsstimmung
und guter Dinge. ,Die Mitarbeiter
des Event-Teams haben nun alle Hin-
de voll zu tun, nochmal alle Wagen
zu checken, die Elektrik und Kiihl-
technik zu priifen und besonders die
Schanktechnik entsprechend so vor-
zubereiten, dass die Wagen auf Abruf
direkt auf die Strafse geschickt werden
koénnen.“ Zwolf Kihlcontainer, 28 Aus-
schankwagen in verschiedenen Gro-
Ren, zahlreiche Klapptheken mit und
ohne Schanktechnik gilt es aktuell
vorzubereiten. Bier- und CO2-Leitun-
gen werden gepriift, gereinigt und bei
Bedarf getauscht, ebenso Zapfkopfe
und -hdhne. Sofern Kunden nicht nur
Wagen, sondern auch entsprechen-
de Accessoires und Glaser benétigen,



EQUIPMENT 2022

Alles ist
vorbereitet,
damit die
Veranstaltungs-
saison beginnen
kann.

erhalten die Wagen die maligeschnei-
derte Ausstattung. ,Die Pils-Fisser
selbst werden dann meist am Veran-
staltungsort direkt tiber den Getrén-
kefachgrofShandel bereitgestellt”, so
Herbert Sollich. ,Es wird an nichts
fehlen - wir kniipfen nahtlos an unse-
ren Qualitdtsanspruch von Vor-Pan-
demiezeiten an.”

Nach Einschétzungder Brauerei C. & A.
VELTINS wollen die Menschen end-
lich zuriick zur Normalitat und dazu

l

» Wir sind optimistisch
und haben den Blick
nach vorn gerichtet.
AuBerdem unter-
stitzen wir unsere
Kunden dabei, die
Konzepte zu planen
und umzusetzen. «

Das Markenmagazin

GASTRONOMIE WILL
DURCHSTARTEN

—> Der Dehoga NRW hofft auf ein zU-

gig erstarkendes Gastgewerbel!
Auch nach dem Wegfall der ein-
schréankenden  Corona-Schutz-
maBnahmen ist die Situation
noch angespannt, denn einige
Herausforderungen sind geblie-
ben: Umsatzverluste, zurlckzu-
zahlende Kredite, Personalman-
gel, verunsicherte Gaste sowie
die Ungewissheit Uber die weitere
pandemische Entwicklung.
Nicht zuletzt rGcken die gestie-
genen Kosten fUr Energie und
Lebensmittel in den Fokus. Mit
Blick auf die kommenden Wochen
setzt die Branche auf kurzfristi-
ge Buchungen und eine schnelle
Ruckkehr der Gaste. ,Wir wollen
anknUpfen an die Vor-Corona-
Jahre. Wir wollen wieder Arbeits-
und Ausbildungsplatze schaffen.
Wir wollen wieder in unsere Be-
triebe und damit in die Zukunft
der Branche investieren. Wir wol-
len durchstarten mit und ohne
Coronal”, sagt Patrick Rothkopf,
Regionalprasident des Dehoga
NRW bei einer jungsten Dehoga-
Veranstaltung.

gehoren eben auch Feste. Schon jetzt
werden Konzepte fiir kleine und grolfse
Veranstaltungen geplant, ehe es mit
dem Augenmerk fiir Hygiene in die
Vollen geht. Und das ist ganz im Sin-
ne der Menschen. ,Wir sind optimis-
tisch und haben den Blick nach vorn
gerichtet. AuRerdem unterstiitzen wir
unsere Kunden dabei, die Konzepte zu
planen und umzusetzen!* ist Herbert
Sollich optimistisch. Und: Das Fass-
bier kann wieder rollen! e
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Boomjahr
2021

Mit einem Ausstofszuwachs von 5,1% entzieht sich Mit einem AusstoB von 3,095
die Brauerei C. & A. VELTINS dem Abwiirtssog der Mio. hi hat sich die Brauerei C. &A.
VELTINS im zuruickliegenden Ge-

Brauwirtschaft und hat unter schwierigsten schaftsjahr aus der Abwartsspi-

. . .. rale des deutschen Biermarktes
Marktbedingungen des zweiten Pandemiejahres den

befreit und setzte im zweiten
grdfsten Erfolg in der Brauereigeschichte erreicht. Pandemiejahr ihr dynamisches

Wachstum (+5,1 %) deutlich tGiber
Wettbewerbsniveau fort.
www.veltins.de #boomjahr2021
Nach einer leichten, aber immer noch
unzureichenden Erholung der gastrono-
mischen Fassbierabsétze (+9,9%) konnte
das Handelsgeschaft deutlich mehr
Marktpotenzial schépfen und das Tradi-

VELTINS Special




tionsunternehmen kraftvoll nach vorn
bringen. ,Neue Produktimpulse haben
dem Verbraucher in einer freudlosen Zeit
Signale von genussvoller Lebensfreude
und Zuversicht vermittelt”, sagte Michael
Huber, Generalbevollméchtigter der
Brauerei C. & A. VELTINS, bei der Vorstel-
lung der Jahresbilanz. Der Gesamtum-
satz der Brauerei C. & A. VELTINS stieg
2021 auf 362 Mio. Euro (+5,8 %) an. Nach
Einschitzung des sauerléindischen Tra-
ditionsbrauers wird es flir die Branche
vor 2023 keine Riickkehr zur Normalitéit
geben. ,Die Ertragswunden in der Brau-
wirtschaft sind vielerorts grofs und wer-
den ihre Zeit brauchen, um zu verheilen®,
so Michael Huber. VELTINS hingegen
gehe gestirkt aus der Krise, die man zur
Fortentwicklung und Stabilisierung im
nationalen Biermarkt genutzt habe.

»Neue Produktimpulse haben dem
Verbraucher in einer freudlosen Zeit
Signale von genussvoller Lebensfreude
und Zuversicht vermittelt.«

Michael Huber Generalbevollmichtigter
Brauerei C. & A. VELTINS

Das Markenmagazin
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OFFENSIVSTRATEGIE SORGTE

FUR ALLZEITHOCH

Dass der Biermarkt 2021 um -2,2 %
schrumpfte und immerhin 1,88 Mio. hl
verlor, ging an der Unternehmensent-
wicklung der sich seit Jahren dynamisch
entwickelnden Brauerei C. & A. VELTINS
in der Gesamtbilanz zahlenmél3ig weitge-
hend voriiber. Das Vertrauen in den Bier-
markt motivierte den Traditionsbrauer zu
einer Offensivstrategie in Pandemiezeiten,

l

» Die Ertragswunden
in der Brauwirtschaft
sind vielerorts groB. «

die entgegen der Wettbewerbsentwick-
lung sichtbar Friichte getragen hat. Der
Gesamtausstoly konnte im Ergebnis das
Allzeithoch von 2019 noch {bertreffen.
»Ein solides Unternehmen mit akzeptier-
ten, starken Marken zeichnet sich gerade
in einer tiefen Krise durch ungeheure
Stabilitat aus, sieht Michael Huber den
Grund fiir den Markterfolg einer nach-
fragekonformen Marken- und Vertriebs-
strategie. Der Brauerei C. & A. VELTINS sei
es damit gelungen, an der zwangslaufigen
Verschiebung der Verbrauchergewohnhei-
ten zu partizipieren. Der ,Homing-Trend"
und der Uberall spiirbare Riickzug ins
Private haben die Traditionsbrauer mit
ihrem breiten Sortenportfolio vertriebs-
strategisch aktiv begleitet. ,Uberall, wo der
Wunsch nach Sortenvielfalt und Premi-
um-Genuss war, haben wir unser Angebot
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\L DAS GESCHAFTSJAHR 2021

3,095 ...

AusstoB bilanzierte die Brauerei
C. & A. VELTINS im Geschaftsjahr 2021.

362 =

Umsatz stehen am Ende
eines historischen
Geschaftsjahres.

Bier wurden in
Deutschland 2021
abgesetzt.

Ay

&S
92,4%

Mehrweganteil erreicht die
Brauerei C. & A. VELTINS
im Jahr 2021.

696

Mitarbeiter
beschaftigt die
Familienbrauerei.

¥y

48'6%

G

Marktanteil besitzen die Top 10 Pils-Marken

in Deutschland. Im Kernmarkt Nordrhein-Westfalen
betragt der Marktanteil der Marke VELTINS 13,8 %.
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Dr. Volker Kuhl, GeschaftsfUhrer
Marketing/Vertrieb, und Michael
Huber, Generalbevollmachtigter, (v.1.),
informierten Uber den RekordausstoR
der Brauerei C. & A. VELTINS 2021.

» Ein solides
Unternehmen mit
akzeptierten, starken
Marken zeichnet sich
gerade in einer tiefen
Krise durch ungeheure
Stabilitat aus. «

i

rechtzeitig platziert®, so Dr. Volker Kuhl,
Geschéftsfuhrer Marketing/Vertrieb der
Brauerei C. & A. VELTINS. So setzte sich
die Probierfreude hochwertiger Biere
und Spezialititen wie Landbier oder
Helles weiter durch. Insbesondere zeig-
te sich die Marke VELTINS angesichts
ihrer stabilen Priasenz als drittstarkste
Premium-Marke im nationalen Handel
mit 1.971.800 hl (-0,8%) von den Turbu-
lenzen des Marktes unbeeindruckt. Der
VELTINS-Einwegbereich erreichte einen
Ausstol8 von 199.900 hl.

PORTFOLIO AUF SORTENWUNSCHE

DER VERBRAUCHER AUSGERICHTET
Der streng auf die Sortenpriferenzen
der Verbraucher ausgerichtete Marken-
mix konnte im Handel {iberzeugen.
Insbesondere das helle Piilleken setzte
im ersten vollstindigen Geschéftsjahr
seinen Erfolgsweg fort. Das ausschliel3-
lich in der 0,33-Liter-Mehrwegflasche in
Euro-Flaschenoptik erhéltliche Hell-Bier
trug immerhin 204.000 hl zum Gesamt-
ausstold bei. ,Es war die richtige unter-
nehmerische Entscheidung®, so General-
bevollmichtigter Michael Huber. Aber
auch die weiteren Markensegel hat die
Brauerei C. & A. VELTINS richtig gesetzt
und konnte iber der Marktentwicklung
des verlustreichen Wettbewerbs ab-



schlieRen. Die stark an Events gekoppelte
Biermix-Marke V+ erreichte 281.400 hl,
wihrend die Marke Grevensteiner
232.500 hl absetzte. Die Landbierspe-
zialitét steht in Gastronomie und Handel
fir Wertschopfung und baute damit
ihre Marktfuhrerposition als stérkstes
Premium-Landbier in Nordrhein-West-
falen aus. Erfreulich gestaltete sich die
Entwicklung der fruchtig-naturtritben
Fassbrausen, die angesichts des quali-
tatsorientieren Einkaufsverhaltens der
Menschen um immerhin 32,4 % zulegten
und damit 72.700 hl erreichten.

AUFBRUCH IN GASTRONOMIE FUHRT
ZU AKQUISITIONSZUWACHSEN

Schwierig blieb die Lage der Gastro-
nomie, die im zweiten Pandemiejahr
erneut leiden musste - mit weitrei-
chenden Folgen fiir die Brauwirtschaft
und deren Fassbiergeschift. ,Unsere
Gastronomiepartner durchlebten ein
Wechselbad der Gefiihle — das ging von
Frustration wiahrend des Lockdowns
bis hin zu Aufbruchsstimmung im wie-
der pulsierenden Sommergeschaft,
sagte Dr. Volker Kuhl, Geschaftsfiihrer
Marketing/Vertrieb.  Die  Riickkehr

der Géste geschah im Sommer 2021 in
einem sehr unterschiedlichen Tempo
und war von Personalproblemen be-
gleitet, die mit der Abwanderung von
Mitarbeitern immer noch andauern.
In der Folge schrinkten Gastronomen
ihre Betriebszeiten ein und dehnten die
Ruhetage aus. In den vergangenen zwei
Pandemiejahren schrumpfte der An-
teil von VELTINS-Fassbier am Gesamt-
ausstof$ von 17% auf 8,1% in 2021. Das
VELTINS-Fassbiervolumen konnte sich

l

» Erkennbare Signale,
dass das Geschaft
in Handel und
Gastronomie wieder
Fahrt aufnimmt. «

BESTER JUNI-AUSSTOSS
in der Brauereigeschichte

eil deutschlandweit mehr Flaschenbier bevorratet

wurde, war wahrend des letzten Sommers in vie-
len Brauereien das Leergut knapp. Mehr noch: Die Brauerei
C. & A. VELTINS erreichte in den Sommerwochen unvorherseh-
bare Absatzspitzen, die dem Unternehmen den besten Juni-AusstoB in der Brauereigeschich-
te bescherten. Der Bau eines neuen Abflllbereiches mit zwei neuen Abfullanlagen komme, so
VELTINS-Generalbevollmachtigter Michael Huber, gerade zum richtigen Zeitpunkt. ,Wir kbnnen da-
mit unsere AbfUlllkapazitaten noch im Sommer 2022 erhéhen und bedarfsgerecht anpassen - das
ist unser Beitrag zur Liefersicherheit.” Die gesamten Investitionsbemihungen, die im Jubildums-
jahr 2024 abgeschlossen sein werden, liegen, so Huber weiter, im Plan. Trotz der fir die Brauerei
C. & A. VELTINS positiven Gesamtentwicklung - und das deutlich Uber Marktniveau - gibt es auch
eine Kehrseite der Medaille, die die gesamte Traditionsbranche trifft. In den zurtckliegenden zwdolf
Monaten erlebte die Brauwirtschaft eine Kostenexplosion von historischer Dimension. e
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mit 251.100 (+9,9%) zwar leicht erholen,
bedarf aber bis zur Riickkehr des ange-
stammten Status einer weitreichenden
Normalisierung im Gastronomie- und
Eventbereich. ,Die Veranstaltungen sind
2021 erst gar nicht ins Rollen gekommen
- man muss im zweiten Jahr einen To-
talausfall bilanzieren®, so Dr. Kuhl. Den-
noch gebe es gerade in der Gastronomie
keinen Grund fiir Schwarzmalerei. Die
Brauerei C. & A. VELTINS konnte im
zuriickliegenden Krisenjahr die Akqui-
sition von Neukunden um immerhin
1.027 beschleunigen, sodass insgesamt
14.000 Objekte die Marken VELTINS
und Grevensteiner am Hahn fiihren. Die
Sauerldnder Traditionsbrauerei lésst
keinen Zweifel daran, dass sie weiterhin
ins Gastronomiegeschéft investieren
wird. Das ebenfalls stark gastronomisch
gepragte Exportgeschift konnte wieder
aufholen und steuerte 145.000 hl (+5,8%)
zum Gesamtausstold bei. e
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25 JAHRE

Das gibt in der Bundesliga nur selten!

25 Jahre steht frisches VELTINS schon an der
Seite des FC Schalke 04. Ein Vierteljahrhun-
dert lang wurde mitgefeiert und mitgelitten,
aber Treue bewiesen. Der Kultclub und seine

Fans wissen das zu schdtzen.

www.schalke04.de #25jahrepartnerschaft

| REUE|

Bereits seit flinfundzwanzig
Jahren leben VELTINS und der
FC Schalke 04 eine erfolgreiche
Partnerschaft, dieim Juli 2005 in
der Ubernahme der Namensrech-
te fiir das konigsblaue Zuhause
gipfelte. Seitdem ist viel passiert
- doch eine treue Partnerschaft
ist krisensicher.

Mit der Verlangerung des Engagements
um zehn Jahre bekriftigten die Sauer-
lander Brauer bereits 2017 die erfreuliche
Verbindung: ,Der FC Schalke 04. geniel3t
als einer der grofsten Fuliballvereine
Deutschlands durch seine nationalen und
internationalen sportlichen Erfolge einen
hohen Bekanntheitsgrad und einen her-
vorragenden Ruf®, sagt VELTINS-General-
bevollméchtigter Michael Huber. ,Fiir uns




als Premium-Marke haben wir mit unse-
rem bewahrten Partner ein Hochstmalf an
Identitdt und Akzeptanz gefunden. ,Wir
wissen heute, dass die Fans des FC Schal-
ke 04 von Beginn an hinter dem Namen
VELTINS-Arena stehen, weil wir dhnliche
Werte haben. Wir sind bodensténdig,
lebensnah und authentisch. Gemeinsam
haben wir noch eine Menge vor.“ Sowohl
die Verldngerung der Namensrechte als

l

»Wir wissen heute,
dass die Fans von
Beginn an hinter dem
Namen VELTINS-Arena
stehen, weil wir
ahnliche Werte haben.«

auch die Ausschankrechte des Stadions
laufen noch bis zum Jahr 2027.

,Kein Zweifel, es ist fiir einen tiberzeugten
Sponsor ein richtig gutes Gefiihl, inmitten
der VELTINS-Arena zu stehen, um den
tosenden Applaus von begeisterten Schal-
ke-Mitgliedern zu horen, als die Verlange-
rung des Naming-Rights fiir ein weiteres
Jahrzehnt verkiindet wurde®, erinnert
sich Michael Huber. ,Das ist Gdnsehaut-
Feeling!“ Mit dem Namen VELTINS-Arena
wird augenfillig dokumentiert, dass der
FC Schalke 04, seine Fans und die Marke
VELTINS untrennbar zusammengehoren.
Die Strategie ist aufgegangen, als 1997 die
bis dahin clubfremde Premium-Marke
wie ein Phoenix aus der Asche das Trikot-
sponsoring libernahm. Von da an war es
ein Weg der kleinen Schritte, der neben
den reichweitenstarken ~Kommunika-
tionssignalen eine enge, wechselseitige

»Wer die Emotionen
von FuBballfans
bewegen will, muss die
Herzen erobern. «

1

Verankerung von Marke und Menschen
bewirkte. Huber: ,Wer die Emotionen von
Fullballfans bewegen will, muss die Her-
zen erobern — das ist gelungen!*. Weitere
markenverzahnende Mafsnahmen folgten:
Schalke-Manager Rudi Assauer warb 2002
erstmals flir die Marke VELTINS. Er und
Simone Thomalla waren Darsteller in TV-
Spots, welche nationale Aufmerksamkeit
erreichten. Unvergessen ist der Claim ,Nur
gucken, nicht anfassen!“ Beide Darsteller
wurden sogar mit der ,Goldenen Kamera®
fiir den besten Werbespot geehrt. o



ZU GUTER LETZT

FRISCH BEI
INSTAGRAM

VELTINS ldsst erneut die

Markenfreunde schmunzeln.

Egal, ob bei Instagram oder

Facebook, es gibt immer etwas

Neues zu entdecken!

Wohnkultur mit Premium-Charakter: Tipps
erhalten Markenfans auf Social-Media.

Ideen flr die kommende Reise oder
geschmackvolle Tattoos: Auf der
Fan-Wand erscheinen regelmaBig
unterhaltsame Beitrage.

[=] El
.. und natiirlich s
auch bei Facebook: EI

DIE POSTINGS DER (2 &%) %7

@Yﬁ&%

VELTINS-Freunde zeigen gerne, was ihnen (@ @

Freude macht. Daher finden sich unter den
Hashtags der VELTINS-Marken regelmaBig

neue Beitrage auf Social-Media.

Gastronomen posten ihre Angebote, Handler und Verwender
setzen ihre liebsten VELTINS-Produkte auf Instagram in Szene.
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DER WALD IN
DER KUCHE

In dem neuen Buch ,Wilder Wald“
interpretieren die beiden kreativen
Koche Heiko Antoniewicz und Lud-
wig Mauer auf vielfaltige Art und
Weise, was Wald, Wiese, Bach und
See zu bieten haben.

Dabei entstehen ganz besondere
Gerichte, die man so noch nicht ge-
sehen hat, wie z. B. Rohe Karpfen-
tranche auf Moos mit Wacholder
parflimiert oder geschmortes Reh-
blockchen mit Maronicreme und
Johannisbeere oder Runckelribe,
Vogelmiere und Sauerrahm. Neben
exzellenten Gerichten erfihrt man
viel zu den Prozessen und Koch-
techniken und warum Wald und
Flur mit ihren Pflanzen fiir die Au-
toren so wichtig sind. Stimmungs-
volle Bilder machen Lust, das Buch
zu betrachten. Innovative Kiiche
mit natlrlichen Lebensmitteln aus
Wald und Wiese.

ISBN 978-3-98541-046-0

240 Seiten, 79,90 Euro

HOHE REICHWEITE

MIT WENIG AUFWAND

Rund vier Milliarden Menschen
weltweit nutzen Dienste wie z.B.
Facebook, Instagram, TikTok oder
WhatsApp. Wir freuen uns sehr, wenn
Gastronomen und Markenfreunde
ihre Erlebnisse oder unsere Postings
teilen und dabei Interaktion entsteht
- machen auch Sie mit!

SIE HABEN EIN FOTO FUR UNS?
Wir freuen uns Uber Ihre
Einsendungen an:

presse@veltins.de
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